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Laut »LA 58«, Die Zeitschriftenleser 1958, herausgegeben von 
der Arbeitsgemeinschaft Leseranalyse eV., Essen, erreicht der 
STERN 11 Millionen Leser durchschnittlich pro Nummer; davon 
sind 4,73 Millionen A+E-Leser und 6,27 Millionen LZ-Leser. Der 
STERN deckt also den Lesezirkel glänzend ab und verfügt 
zudem über eine hervorragende Reichweite außerhalb des Lese- 
zirkels. Das ist neben der ungewöhnlich starken Leser-Blatt-Bin- 
dung einer der wichtigsten Gründe, weshalb gerade der STERN 
bei der Etatplanung immer wieder bevorzugt berücksichtigt wird. 


Wer beim Aufbau seines Werbeplans mit dem 
STERN beginnt, schafft sich ein gutes und brei- 
tes Fundament : 11 Millionen Leser pro Nummer! 


FUNDIERTE WERBUNG BAUT AUF DEN STERN 


1779 495 
Menschen 


Tägliche Auflage 
über 165 000, 
samstags 

über 200 000 


1779 495 Menschen in 441996 Wohnungen leben 

im Hauptverbreitungsgebiet des MÜNCHNER MERKUR 
in München und den 11 Landkreisen, die Bayerns 
Landeshauptstadt umschließen. 

Die Kaufkraft dieses Gebiets ist besonders hoch. 

Allein in der Millionen-Stadt München gab es am 
31.10.58 bei 302000 Normalwohnungen 103 668 PKW / 
Combi, das sind 34,3%. 

Ein Bild von der Wirtschaft Münchens und seines 
Einzugsgebietes gibt auch der Anzeigenteil des 
MÜNCHNER MERKUR, der 1958 auf 2048 Seiten 
Angebot und Nachfrage dieses großen Marktes spiegelte. 


Münchner lerkur 


MÜNCHENER ZEITUNG FÜR POLITIK- WIRTSCHAFT: KUNST- WISSENSCHAFT» SPORT: ALPINES 


Wer in München und Oberbayern werben will, braucht den MÜNCHNER MERKUR 


Von Eberhard Hölscher. 239 Seiten mit 494 Abbildungen. 


Der einführende Text ist deutsch, englisch und französisch. Halbleinen 42 DM 


Im vorliegenden Band erhält der Betrachter einen umfassenden Überblick über den heutigen Stand der deutschen 
Illustrationskunst. Mit sorgfältig ausgewählten Beispielen stellt Dr. Eberhard Hölscher, der Herausgeber unserer 


internationalen Zeitschrift GEBRAUCHSGRAPHIK, 54 deutsche Künstler vor, die heute in voller Schaffenskraft am 


Buch wirken. Es ist ein Buch für alle am Kunstgeschehen unserer Tage Interessierten, es dient aber auch zur Orien- 


tierung jener Kreise, die auf der Suche nach illustrativen Mitarbeitern sind. — Ein 6seitiger Prospekt mit Abbildungen 


steht auf Verlangen kostenlos zut Verfügung. Ihr Buchhändler legt Ihnen diesen Band gern vor. 
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DER BUHNENBILDNER JEAN FIERRE FONNELLE 
The Scenic Artist Jean Pierre Ponnelle 


Un décorateur de theatre: Jean Pierre Ponnelle 
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JEAN FIERRE FONNELLE 


Warden ist es mit das Geheimnis der un- 
gebrochenen Anziehungskraft des Musik- 
theaters, daß dort mehr als anderswo eine 
Vielzahl von Künsten beim Erfolg zusam- 
menwirken. Die unbestrittene Ballettrenais- 
sance und die neuen Formen der zeitgenös- 
sischen Oper sind ohne den entscheidenden 
Beitrag der bildenden Kunst, insbesondere 
der modernen Malerei nicht denkbar. Dies 
wird auch bei dem jungen französischen 
Bühnenbildner Jean Pierre Ponnelle deut- 
lich. Mit treffsicherem Instinkt für das jewei- 
lige Werk und seine Epoche versinnlicht er 
fürs Auge das musikalische Erleben. Durch 
die besonderen Ausdrucksmittel der zeitge- 
nössischen Malerei vermag er das Bühnen- 
werk zum vielbewunderten « Gesamtkunst- 
werk» zu steigern. Seine minutiös durchge- 
arbeiteten Entwürfe, die klare Abstimmung 
der immer satten Farben verraten seine Her- 
kunft aus dem hochkultivierten burgundi- 
schen Raum. Man vermutet in ihm kaum den 
Schüler von Leger, seine Ausstattung zum 
«Graf Ory» von Rossini erinnert eher an 
die wiedererstandene Gobelinkunst von 
Aubusson. Die Entwürfe zu Messagers Oper 
«Isoline», zu C. Orffs Monteverdi-Bearbei- 
tung oder W. Henzes «König Hirsch» mit 
ihrer hintergründigen Farb- und Formge- 


“bung gemahnen stark an den symbolischen 


Surrealismus eines Dali oder Cocteau. Nicht 
minder kongenial als zeitgenössische Er- 
neuerer des Musiktheater wie C. Orff oder 
W. Egk deutet Ponnelle z. B. Richard Strauss’ 
Jugendstilballett «Josephslegende» aus, 
wo auf dem festlichen Bühnenhintergrund 
eines imposanten venezianischen Barocks 
Solisten und Gruppen in phantastischen Ko- 
stümen agieren. Man sollte den Ausdruck 
der Phantasie dieses Künstlers keinem be- 
stimmten Stil zuordnen, seine Sprache als 
Maler vermag wirklich das «Hintergründige» 
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JEAN PIERRE PONNELLE 


F | 1e secret of the undiminished attraction 
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of the musical theater can perhaps in part 
be explained by the fact that there more 
than elsewhere success depends on a har- 
_ monious combination of several branches 
of art. The incontestable renaissance of the 
_ ballet and the new forms of contemporary 
opera could not conceivably have come 
about without the decisive contributions of 
the Fine Arts, above all those of modern 
painting. This fact is also illustrated by the 
case of the young French scenic artist Jean 
Pierre Ponnelle. With a sure instinct for the 
work in question and its epoch he trans- 
poses music into a visual medium. Employing 
the special means of contemporary painting, 
he succeeds in putting his scenic back- 
grounds on the level of a much-admired 
«work of all-comprehensive art». The minute 
elaboration of his designs, the clearly con- 
- trasted and yet harmonious combination of 
colors and his preference for unobtrusive 
shades characterize him as a son of the 
highly cultivated region of Burgundy. There 
j is hardly an indication that he was a student 
of Leger’s, his scenic decorations for « Count 
Ory» by Rossini rather suggest a rebirth of 
Aubusson’s artistic tapestries. The designs 
for Messager’s opera «Isoline» for Orff's 
new version of Monteverdi or for W. Hen- 
ze's «King Stag» with their suggestive 
colors and designs very much remind of the 
symbolic surrealism of a Dali or Cocteau. 
In no way inferior to the contemporary re- 
formers of the musical theater such as C. 
Orff or W. Egk, Ponnelle for instance in- 
terprets Richard Strauss’es Modern Style 
Ballet «The Legend of St. Joseph», where 
fantastically costumed soloists and chorus- 
groups act against a festive scenic back- 
ground evoking the imposing baroque of 
Venice. The form of expression the imagi- 
nation of this artist finds for itself should not 
be identified with any one single style, his 
pictorial language realy succeeds in reveal- 
ing the «background» of a work of music 
as also shown by his designs for Puccini's 
«Boheme». Ponnelle already now has a- 
chieved considerable success on the great 


combined w 
perience, and to accomplish this surely is a 
beautiful task in a cold epoch ruled by the 
masses. 


Peuretre le mystére de l’attraction persis- 
tante exercée par le drame musical réside- 
t-il pour une part dans le nombre des arts 
que son succés met en ceuvre. L’incontesta- 
ble renaissance du ballet, les nouvelles for- 
mes de l’opéra contemporain ne peuvent se 
concevoir sans le concours des arts plasti- 
ques, et en particulier de la peinture mo- 
derne. C’est ce que nous montre clairement 
l'exemple du jeune décorateur francais 
Jean-Pierre Ponnelle. 
qu'il a d’une ceuvre et de son époque lui 
permettent de hausser le drame & un plan 


L’instinct 


supérieur, celui de la «synthése des arts». 
Ses maquettes soigneusement préparées, 
I’harmonie logique de tons toujours riches 
suffiraient @ déceler en lui un fils de cette 
Bourgogne 4 la longue tradition de culture. 
Il est difficile de deviner en lui l’eleve de 
Léger; ses décors pour le « Comte Ory» de 
Rossini evoquent plutöt l'art ressuscité de 
la tapisserie d’Aubusson. Par contre, ses 
projets pour I’«lsoline» de Messager, pour 
l'adaptation de Monteverdi par Orff, ou 
pour le « Roi Cerf» de W. Henze, avec leurs 
arriéres-plans dans la forme et la couleur, 
rappellent fortement le surréalisme symbo- 
liste d'un Dali ou d'un Cocteau. Ponnelle 
n’entre pas seulement de plain-pied dans 
l’univers des renovateurs contemporains de 
l'’opera, tels Orff ou Egk, mais aussi dans 
celui du ballet «modern-style» de Richard 
Strauss «La légende de Joseph» ov les so- 
listes et les groupes se déploient devant un 
décor solennel de baroque vénitien. II n'est 
pas possible de ranger les expressions de 
la fantaisie de l’artiste sous une étiquette 
commune; son langage pictural révéle vrai- 
ment le «tréfonds» d’une ceuvre, ainsi que 
les prouvent ses maquettes pour la «Bo- 
héme» de Puccini. Ponnelle a conquis le 
succés sur toutes les grandes scénes d’Euro- 
pe (Berlin, Hambourg, Munich, Paris) et cel- 


‘les du Nouveau Monde. Bien qu'on reproche 


souvent a notre époque d’étre uniquement 
visuelle et d'induire ü la superficialité, les 
décors de Ponnelle prouvent que l'art ab- 
strait et imaginaire de la musique peut, par 
le concours de l’ceil, devenir un enchante- 
Est-il plus belle täche & notre 
froide époque du regne des masses ? 


ment reel. 


ite an B dennicer optical ex- 


infaillible ‚- 


Rechte Seite oben: 
Giaccomo Puccini, La Boheme, Hamburg 1958 
unten: Werner Henze, König Hirsch, Berlin 1957 


Right page above: 
Giaccomo Puccini, La Bohéme, Hamburg 1958 
below: Werner Henze, König Hirsch, Berlin 1957 


Page de droite en haut: 
Giaccomo Puccini, La Boheme, Hamburg 1958 
en bas: Werner Henze, König Hirsch, Berlin 1957 


™“ 


\ 


ee e3 


=I 


4 


iC 


+ — 
hi Zu eh 
RT BEST NET II 


MARTIN KAUSCHE 
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MANFRED HAUSMANN 


S-FISCHER: 
VERLAG 


Cater den bildhaften Werbemitteln, die 
heute dem Buche dienen, steht fraglos der 
Schutzumschlag an erster Stelle. Welch be- 
deutsame Rolle er hier spielt, wird auch da- 
durch ersichtlich, daß man schon im Vor- 
jahre begonnen hat, von nun an ständig 
einen eigenen Wettbewerb der besten Schutz- 
umschläge durchzuführen, weil er inzwi- 
schen seine Funktion gewandelt und sich 
aus einer ursprünglich nur schützenden Hülle 
zu einem hochwertigen und selbständigen 
Werbeträger entwickelt hat, der mit dem 
eigentlichen Buchorganismus selber nichts 
mehr zu tun hat. Unter den zahlreichen Gra- 
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phikern, die sich mithin auf diesem Gebiete 
um das Buch bemühen, greifen wir heute 
Martin Kausche heraus, der schon vor mehr 
als zwanzig Jahren seinen ersten Schutzum- 
schlag gestaltet hat und seitdem fast aus- 
schließlich dieses spezielle Aufgabengebiet 
pflegt. Er hat dadurch seinen Aktionsradius 
so sehr ausgeweitet, daß die besten deut- 
schen Verleger zu seinen Auftraggebern ge- 
hören und daß man seinen Schutzumschlä- 
gen fast überall in den Auslagen der Sorti- 
menter begegnet. Aus der Fülle der hier von 
ihm geschaffenen Arbeiten zeigen wir eine 
engere Auswahl, bei deren Betrachtung es 
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S-FISCHER VERLAG 


sofort auffallen dürfte, daß die Schrift bei 
Kausche das dominierende Gestaltungsele- 
ment ist und daß seine Schriftlösungen von 
einem, man darf schon sagen, meisterhaf- 
ten Können zeugen, was er zweifellos sei- 
nem alten Lehrmeister Ernst Schneidler ver- 
dankt. Es ist erstaunlich, mit welcher Sicher- 
heit und Überlegenheit er die Schrift be- 
herrscht, wie er sie immer wieder variiert 
und ihr neue Formen abgewinnt und sie nicht 
selten auch zu geradezu bildhaften Wirkun- 
gen steigert. Es kommt noch hinzu, daß er 
seine Umschläge häufig noch durch zusätz- 
liche Formelemente bereichert und auch in 
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der Wahl seiner Farben eine besondere De- 
likatesse erweist. Obwohl er sich nun schon 
seit vielen Jahren als Umschlagkünstler be- 
tätigt, zeigen sich dennoch bei ihm noch kei- 
nerlei Ermüdungserscheinungen, wie sie 
sonst sehr leicht einem Spezialisten drohen. 
Martin Kausche hat schon seit langem sein 
Domizil in der alten Künstlerkolonie Worps- 
wede bei Bremen aufgeschlagen, wo er 
sicherlich in einer landschaftlich schönen 
Umgebung die nötige Ruhe für seine Arbeit 
findet. Es sei hier dennoch die Frage erlaubt, 


ob es nicht vielleicht für ihn an der Zeit 
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ware, aus dieser friedvollen Abgeschieden- 
heit hervorzutreten und sich künftig inmit- 
ten eines etwas kräftiger pulsierenden Le- 
bens zu betätigen. Wir, die wir ihn und seine 
Arbeit kennen, haben den Eindruck, daß in 
ihm noch ganz andere und bisher nicht akti- 
vierte Kräfte und Möglichkeiten schlummern 
und daß er schon auf Grund seiner reichen 
geistigen Einsichten und ausgezeichneten 
handwerklich-technischen und künstlerischen 
Durchbildung auch durchaus dazu befähigt 
wäre, sich pädagogisch an einer künstleri- 


schen Lehranstalt zu betätigen. Und warum 
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werner weber 


haben die Schriftgießereien seine starke 
schriftkünstlerische Begabung bisher noch 


niemals für ihre Zwecke ausgewertet? 
EBERHARD HOLSCHER 


Among the visual advertising media for 
books, the book-jacket no doubt ranks first 
to-day. The importance of the part it plays 
there is also evidenced by the fact, that al- 
ready last year one initiated the practice of 
organising a special competition of the best 
book-jackets, because the jacket had come 
to acquire a new function and had de- 


veloped from what originally had been only 
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a protective cover into an eminently valua- 


ble advertising medium in its own right, en- 
tirely independent from the book as such. 
Among the numerous graphic artists at pre- 
sent engaged in this field of the book-trade, 
we today single out Martin Kausche who 
designed his first book-jacket as many as 20 
years ago and who has ever since devoted 
himself almost exclusively to this special 
field of work. In doing so he has enlarged 
his scope to such an extent that the best 
German publishing-houses are among his 
clients today and that one encounters his 
book-jackets in almost all book displays. 
We show here a small selection from the 
abundance of his creations, an inspection 
of which will at once reveal Kausche’s strik- 
ing preference for type as a dominant 
element of design and that his type designs 
show what must be called true mastery, a 
mastery which no doubt he owe to his for- 
mer teacher and master Ernst Schneidler. It 
is astonishing to see with what sureness and 
authority he masters type, how he wrests 
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from it ever new variations and forms and 
frequently heightens it to truly pictorial 
effects. Not enough with this, he often en- 
riches his jackets even further by additional 
formal elements, showing a particular deli- 
cacy in his choice of colors. Inspite of the 
fact that he has been working for many 
years as a designer of artistic jackets, his 
productions show no signs of exhaustion 
such as are common with specialists. It is 
many years since Martin Kauscher has es- 
tablished his residence in the artists’ colony 
at Worpswede near Bremen where, amidst 
a beautiful countryside, he is sure to find 
the peace he needs for his work. But we 
should still like to permit ourselves the 
question whether perhaps it was not about 
time for him to leave this peaceful seclusion 
and henceforward to work where life pul- 
sates more quickly around him. We who 
know him and his work have the impression 
that totally different and as yet unrealized 
powers and possibilities lie dormant in him 
and that, if only because of the wealth of 
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KLAUS MANN 
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insights he has gained and the high per- 
fection of his artistic and technical abilities 
he most certainly would be qualified to 
teach at some institute of artistic training. 
And why have the type-foundries never as 
yet put his pronounced typographical talent 
to practical use for themselves? 


Be les moyens publicitaires visuels dont 
le livre dispose aujourd'hui vient en premier 
lieu la jaquette. L’importance de son röle 
ressort du «concours permanent» des meil- 
eurs jaquettes qui a été créé |’an passé; car 
il ne s'‘agit plus la seulement de protéger un 
volume. La jaquette connait une nouvelle 
fonction, elle est un élément publicitaire ori- 
ginal et plein de valeur qui n’a plus de rap- 
port avec le livre en soi. Nous voudrions 
aujourd'hui nous arréter plus particuliere- 
ment sur un des nombreux graphistes qui 
travaillent dans ce domaine, et présenter 
Martin Kausche, dont la premiére jaquette 
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remonte @ plus de vingt ans: il s'est depuis 
consacré @ peu prés exclusivement ü cette 
forme de son art. Notre artiste a tant étendu 
son rayon d'action que les meilleurs édi- 
teurs allemands le font travailler et qu’on 
voit ses jaquettes 4 toutes les vitrines des 
librairies. Si nous choisissons quelques 
exemples dans une ceuvre aussi abondante, 
nous remarquerons aussitöt que la typo- 
graphie est, chez Kausche, |’élément essen- 
tiel; et l'on’ peut sans exagérer parler de 
maitrise dans sa mise en ceuvre — qualité 
qu'il doit sans aucun doute. G son vieux 
maitre Ernst Schneidler. Il est étonnant de 


‚ voir avec quelle séreté et quel brio |’artiste 


manie les caractéres, comment il les varie 
et en extrait de nouvelles formes, et com- 
ment enfin il parvient & accroitre leur ex- 
pression jusqu’ä lui donner la force de 
l'image. En outre, il enrichit frequemment 
ses jaquettes d’elements formels supple- 
mentaires et montre beaucoup de delica- 
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tesse dans le choix de ses tons. Quoiqu'il se 
livre a ces compositions depuis des années, 
rien ne dénote chez lui la lassitude qui me- 
nace si facilement le spécialiste. Il y a long- 
temps que Martin Kausche a fixé son domi- 
cile dans l’ancienne colonie artistique de 
Worpswede prés de Bréme, ot la beauté du 
paysage lui permet de trouver le calme né- 
cessaire a son travail. Qu’il nous soit permis 
de nous demander s'il ne serait pas temps 
pour lui de sortir de cette paisible retraite 
et de travailler au sein d'une vie au rythme 
plus rapide. Ceux qui connaissent l’artiste 
et son ceuvre ont en effet l'impression que 
bien des forces et des possibilités non en- 
core exploitées dorment en lui; sa richesse 
d'inspiration, sa formation artistique, son 
métier le rendent tout & fait digne d'une 
chaire dans une Ecole des Beaux-Arts. Et 
comment se fait-il que les fonderies de ca- 
ractéres n’aient pas encore songé 4@ utiliser 
les dons typographiques de Martin Kausche 2 
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LEUCHTWERBUNG 


Incandescent Advertising 


La publieite lumineuse 


Das Kaufhaus Breuninger, Stuttgart 
bei Tag und bei Nacht 
Breuninger d 


by day and by night 


riment-store in Stuttgart 


Les Magasins Breuninger (Stuttgart) 


vus de jour et de nuit 
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aa und Fassadenbeschriftun- 
gen im allgemeinen sind in unserer Zeit zu 
einem beachtlichen Bestandteil städtischen 
und architektonischen Ausdrucks geworden. 
Man könnte meinen, daß im gleichen Maß, 
wie dieses Gebiet der Schriftanwendung an 
Quantität zunahm und so die Straßen der 
Städte prägte, die Qualität ihrer gestalte- 
rischen Ausbildung verlorenging, wären 


nicht Ansätze spürbar, die eine grundsätz- 


liche Erneuerung in Aussicht stellen. Um zu .” 


verstehen, welchen Bezug die Schrift zum 


Bauwerk haben sollte, muß die Architektur 
selbst in ihrer Funktion und architektoni- 
schen Gestaltung empfunden und verstan- 
den werden. Die Architektur ist z. Z. in eine 
entscheidende Entwicklung eingetreten und 
nicht zuletzt haben das Geschäftshaus und 
der Ladenbau ihre Änderungen erfahren. 
Ganz allgemein und stark vereinfacht ge- 
sagt, ist die Planung der Architektur dem 
Gedanken der Weiträumigkeit, der Trans- 
parenz und der Vereinfachung im klassi- 


schen Sinne nachgegangen. Das bewirkt, 


A 
; 
! 
4 


N 
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daß das einzelne Haus an Bedeutung ge- 
winnt, also individuell wird und in bestimmte 
Beziehungen zur Gesamtanlage tritt. Eine 
Folge davon ist, daß das Detail ebenso an 
Gewicht zunimmt. Hier haben nun einige 
Versuche eingesetzt, die die Schrift zum Be- 
standteil der Fassade und der architektoni- 
schen Funktion machen, und das ist richtig. 
Man wird sich zwei Aufgaben gegenüber- 
gestellt sehen: 1. der unmittelbar auf das 
Haus bezogenen Nomination, wie dies z.B. 
bei allen Ladenbauten der Fall ist, und 2. der 
Giebelreklame, die sich auf Firmen bezieht, 
die nicht immer selber im Hause unterge- 
bracht sind. Dieses wird dann lediglich zum 
Träger der Werbung. Den Aufgaben ist aber 
gemein, daß die Schrift nicht nur eine archi- 
tektonische, sondern immer auch eine städte- 
bauliche Beziehung aufnimmt. Man will ja 
mit der Schriftwerbung den fließenden Ver- 
kehr erreichen. Das bedarf nun einer akzen- 
tuierten und ausgewogenen Plazierung der 
Schriften nach ihren Bedeutungen in der 

öhe gestaffelt (Typographie in den Raum 


srtragen). Die Plazierung gewinnt darum 


g, da durch sie eine be- 


tonte, gewollte optische Wegführung er- 


reicht wird. Leuchtwerbung ist also nicht nur 

ıge graphischer, sondern gleichzeitig 
irchitektonischer und städtebaulicher Art. 
Ite hier eine grundsätz- 


liche Änderung der Leuchtwerbung herbei- 
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554 = BU TIBBTWEUSUNT RL FEES SAME Lott 
bei Tag und bei Nacht 

3,5 Beschriftungen der Basler 
Transportversicherung 

4 Fabrik für Polstermöbel, 
Stuttgart-Fellbach 


1, 2 Incandescent firmname of Auto-Ell 
by day and by night 

3,5 Incandescent firmname of the 

Basel Transport Insurance Co. 

4 Factory for upbolstered furniture 
Stuttgart-Fellbach 


1,2 Enseigne de la maison Anto-Ell 
3,5 Réclame de la Basler Transport 
Versicherung 

4 Fabrique de meubles capitonnés, 
Stuttgart-Fellbach 
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geführt werden. Schon dem Sicherheitsbe- 
dürfnis des Verkehrs kommt eine größere 
Bedeutung zu. Die Häufung der Schriftbilder 
ist völlig falsch. Ebenso ist ihre Größenord- 
nung zu aufwendig dimensioniert. Es achtet 
keiner mehr darauf. Wir sollten uns bemü- 
hen, prägnanter und kürzer zu werden. Bei 
bekannten Firmen genügt die Anbringung 
des Namens oder der Name ihres Erzeug- 
nisses. Zeichen tun in dieser Beziehung oft 
den gleichen Dienst. Eine Straße ist fast 
immer in irgendeiner Form gegliedert, das 


heißt sie ist markiert durch einmündende 


Seitenstraßen, durch andersartige Größen- 
verhältnisse der Häuser, durch Platzerwei- 
terungen und dergleichen. Dieses Bild sollte 
in seiner großen Funktion in eine dem Licht 
übertragene Form gebracht werden und so 
eine zeitliche Fortsetzung des Tagesein- 
drucks finden. Die Häuser können der Be- 
deutung entsprechend durch Leuchtröhren 
abgesteckt werden. Die Schrift würde sich 
im gleichen Rahmen wie am Tage zeigen. 
Durch die Einbeziehung der Architektur in 
die Leuchtwerbung kann ein vielfältiges 
Lichtspiel entstehen, was eine größere Ruhe 
bietet und doch außerordentlich reizvoll 
sein wird. Erst dann wird es auch möglich 
sein, der beleuchteten Schrift den Rahmen 
zu geben, der ihre Wirkung unterstützt und 
nicht beeinträchtigt, wie es im Augenblick 
häufig der Fall ist. Die Aufgabe, die sich uns 
in der Leuchtwerbung stellt, bedarf einer 
aufgeschlossenen, gemeinsamen Arbeit der 
Graphiker, der Architekten und Bauämter. 
Sie bedarf aber auch einer größeren Auf- 
merksamkeit der Öffentlichkeit. 

GOTTFRIED PROLSS 
Inkandescent advertising and the lettering 
offassades in general have in ourtime come 
to form an important part of urban and 
architectural expression. One might be 
tempted to believe that to the same extent 
that this field of applied lettering augmented 
in quantity, the quality of its form and 
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design was lost, unless there were some 
indications which promise a fundamentally 
new approach. In order to understand the 
proper interrelation between lettering and 
building, an intuitive understanding of archi- 
tecture as such, its function and design, is a 
prerequisite. Architecture at present enters 
into a decisive phase of development and it 
is not last of all the business-building and 
the shop-building that have undergone 


changes. Quite generally speaking and in a 
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very simplified way, one might say that 
architecture has thought in terms of wide 
spaces, transparency and simplification in 
the classical sense of the word. This has the 
effect that the individual building gains in 
importance, is individualized in other words 
and enters into quite definite relations to its 
environment as a whole. One consequence 
is that the detail equally gains weight. It 
was this insight which served as the point 


of departure for some attempts to incorpo- 


_ 


Beschriftung eines Friseurgeschäftes in Zürich 
Auszug aus der Beschriftung eines Nachtlokals 
Schriftzug Olivetti in St. Gallen 


a wn 


Schriftzug über einem Geschäft in Stuttgart 


= 


Incandescent advertising of a Beauty-Shop in Ziirich 
2 Part of the incandescent advertising of a night-club 
3 Olivetti incandescent name in St. Gallen 

4 Incandescent firm-name of a shop in Stuttgart 


_ 


Enseigne d’un salon de coiffure a Zurich 
2 Detail de I enseigne d’un Cabaret 

3 Enseigne d’Olivetti a St. Gall 
4 


Inscription au-dessus d’un magasin a Stuttgart 


rate lettering into the fassade and Its archi- 
tectural function and this approach is the 
right one. One will face two tasks: Ist: The 
appellation in immediate reference to the 
building as is the case with all shop-build- 
ings and 2nd: the roof-top advertising in 
reference to firms that are not always in the 
same building. The house in the latter case 
simply becomes an advertising medium. The 
two tasks have, however, one thing in com- 


mon, namely that in them lettering enters 


not only into an interrelation with archi- 
tecture but with city-planning as a whole. 
Lettering-advertising is after all intended 
to promote a quicker flow of traffic and this 
requires a well-accentuated and well-bal- 
anced disposition of the letterings which 
should be placed one above the other in the 
order of their importance (a sort of three- 
dimensional typography). This sort of ar- 
rangement is so eminently important be- 
cause by its emphasis it forces the eye to 
follow a consciously pre-arranged line. 
Incandescent advertising consequently is not 
only a question of graphic art, but equally 
one of architecture and city-planning. | sug- 
gest that incandescent advertising should 
undergo a fundamental change if only to 
answer the increased need for traffic safety. 
A massing of lettering is entirely wrong as 
is their exaggerated size which both long 
ago have ceased to attract an body's at- 
tention. We should endeavor to be more 
precise and concise. In the case of well- 
known firms it will suffice to install their 
name or the name of their product. Signs 


frequently fulfill the same function. A street 
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1 Schriftzug einer Maßschneiderei in Zürich 

2 Schriftzug eines Modesalons in München 

3 Beschriftung der Remington Rand in Zürich 

4,5 Eine Schriftmarke bei Tag und bei Nacht 

6 Beschriftung eines Espresso in München 

1 Incandescent firm-name of a tailor’s shop in Zürich 

2 Incandescent firm-name of a Fashion-Salon in Munich 
3 Incandescent firm-name of Remington Rand in Ziirich 
4,5 Initials by day and by night 

6 Incandescent firm-name of an Espresso Coffee 


in Munich 


1 Enseigne d’un tailleur a Zurich 

2 Enseigne d’un magasin de modes a Munich 

3 Einseigne de la Cie Remington Rand a Zurich 
4,5 Caractéres de jour et de nuit 


6 Einseigne d’un Espresso a Munich 
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almost always is sub-divided in some way, 
that is, its character is determined by inter- 
sections, by squares opening out etc. This 
structural impression should be transposed 
into an equally structural impression crea- 
ted by light and which should form a con- 
tinuation in time of the daylight impression. 
The houses could be contoured by neon 
tubing according to their importance. The 
lettering then would be displayed in the 
same frame as by day. By making archi- 
tecture a component part of incandescent 
advertising a varied play of lights can be 
created which will offer a greater harmony 
and will yet be extraordinarily appealing. 
Only then it also will be possible to give 
incandescent advertising a frame which 
supports its effect instead of impairing it, 
as is often the case now. The problem whose 
solution incandescent advertising demands 
from us requires the openminded collabo- 
ration of graphic artists, architects and city- 
planning agencies. It also requires, how- 


ever, a greater interest of the public. 


La publicité lumineuse et les inscriptions 
placées sur les facades sont devenues a 
notre époque un élément d’expression im- 
portant de l’urbanisme et de l'architecture. 
On pourrait penser que la qualité artistique 
de ces réclames lumineuses diminue dans la 
mesure ov leur domaine s’&tend, et oü elles 


finissent par déterminer le caractére d'une 


gauberd 
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rue; certains signes permettent cependant 
de déceler le début d'une renovation totale 
sur ce terrain. Pour bien saisir les rapports 
qui doivent exister entre l’Edifice et l’ecri- 
ture, il est nécessaire de sentir et de com- 
prendre l'architecture en soi, dans sa fonc- 
tion et dans la réalisation de celle-ci. Cet 
art vient d’entrer dans une période d’evo- 


lution décisive; l'immeuble commercial et le 
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magasin en ont subi les contre-coups. II est 
possible de dire, de facon trés résumée, que 
les plans de nos architectes modernes obéis- 
sent a un triple principe d'étendue, de 
transparence et de simplification classique. 
D’oü il s’ensuit que chaque maison jove un 
röle important, s’individualise et s'integre a 
un ensemble auquel l'unissent des rapports 


déterminés. Le detail, par conséquent, de- 


No 
SI 


vient lui-méme 


siege 


plus important. Et les essais 
aire de l’Ecriture un élément de 


de la conception architecturale 


logiques, puisqu’ils sont 
1 täche qui se présente 
ous les magasins, il est 


er le nom de l'entre- 
de l’edifice peut porter 
irme qui n'a pas néces- 


dans |'immeuble. Ce 


dernier n’est, dans ce cas, qu'un support a 
la réclame. Ces deux problémes présentent 
un point commun: l'inscription n’a pas seu- 
lement un réle architectonique, mais aussi 
et toujours une signification du point de vue 
de l’urbanisme. Cette publicité s’adresse a 
des-hommes pris dans le flot d'une circula- 
tion intense. Il convient donc d’echelonner 


en hauteur les caractéres, selon leur impor- 


tance, tout en veillant ü ce qu'ils soient 


équilibrés et frappent l’ceil (Transposition 
de la typographie dans l'’espace). De la ma- 
niére dont on les place dépend - ce qui est 
capital — l'attraction exercée consciemment 
sur l'ceil. La publicite lumineuse ne pose 
donc pas seulement des problémes graphi- 
ques, mais ressortit aussi  l’architecture et 
a l'urbanisme. Et il me semble qu'elle de- 
vrait faire l'object d’une modification totale. 


Il faut d'une part tenir compte de la sécurité 


1,2 Descarijiung eines LeDensmiiieigeschafies 

in Stuttgart bei Tag und bei Nacht 

3 Beschriftung eines Lebensmittelgeschäftes in Stuttgart 
4 Beschriftung an der Markthalle in Stuttgart-W angen 


1,2 Firm-name of a Delikatessen in Stuttgart 

by day and by night 

3 Firm-name of a Delikatessen in Stuttgart 

by day and by night 

4 Firm-name on the Market Hall in Stuttgart-Wangen 


1,2 Enseigne d’un magasin d’alimentation a Stuttgart 
le jour et la nuit 
3 Enseigne d’un magasin d’alimentation a Stuttgart 


4 Inscription aux Halles de Stuttgart-W angen 


croissante réclamée par la circulation. L’ac- 
cumulation des caractéres lumineux me pa- 
rait tout & fait erronée, et leurs dimensions 
en général si considérables que personne 
n'y fait plus attention. Nous devons nous 
efforcer de nous exprimer plus brievement 
et d’une maniere plus frappante. Les entre- 
prises connues se contenteront de leur nom 
ou de celui de leur produit. Un sigle pourra 
d’ailleurs rendre le méme service. Une rue 
n'est-elle pas d’ailleurs presque toujours 
articulée, c'est-d-dire divisée en secteurs 
par les artéres transversales, par des im- 
meubles de grandeurs différentes, par des 
élargissements en places, etc? II faut tenir 
compte de la fonction d’ensemble de ce ta- 
bleau et le transposer en lumiére, de ma- 
niere a prolonger l’impression qu'il donne 
pendant le jour. Les maisons pourraient étre 
jalonnées par des tubes luminescents; ainsi 
l'écriture aurait-elle toujours son cadre 
diurne. L’integration de l’architecture a la 
publicité Iumineuse aurait comme consé- 
quence, dans les jeux de lumiére, une diver- 
sité & la fois plus reposante et pleine de 
charme. Alors seulement il serait possible de 
donner aux inscriptions lumineuses un cadre 
qui renforcerait leur effet sans l’alterer, 
comme c'est fréquemment le cas aujourd’hui. 
Les taches que nous impose la publicité lu- 
mineuse requiérent une collaboration étroi- 
te des graphistes, des architectes et des ser- 
vices de la construction. Mais elles récla- 


ment aussi du public un intérét plus grand. 
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Vor sechs Jahren haben wir den Graphiker 
Heinz Schubert als Illustrator vorgestellt. 
Was damals von ihm gesagt wurde, daß für 
ihn ein Dasein ohne ständige künstlerische 
Arbeit undenkbar sei, das haben seine Gra- 
phiken der letzten Jahre erneut bestätigt. 
Menschen von der Vielseitigkeit des Stils, 
der Stärke unmittelbarer Aussagekraft, sind 
auf dem Gebiet der Gebrauchsgraphiker 
selten und daher gesucht. Die Verschieden- 
artigkeit der ihnen gestellten Aufgaben hat 
dann besonderen Reiz, wenn ihnen der 
Zeichner voll gerecht werden kann, ohne 
sich dabei Zwang anzutun, ohne sich «quä- 


len» zu müssen. Phantasie und eine leichte 
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Hand, Einfühlungsvermögen, das bis zum 
Aufersten geht, wobei der Beauftragte sei- 
nen Charakter nicht drangibt - all diese 
Möglichkeiten scheint Heinz Schubert in sich 
zu vereinigen. Aus ihnen zieht nicht nur eine 
Schülerschar - die der Essener Folkwang- 
Schule - Vorteile, auch die Industrie (die 
«Degussa» in Frankfurt am Main etwa) arbei- 
tet mit Schubert zusammen. Männer wie er, 
der bei Hadank und Böhm, später bei Olaf 
Gulbransson Erfahrungen gesammelt hat, 
gleichen keinesfalls dem Wundertier Cha- 
mäleon, das aus Furcht sich angleicht. Schu- 
bert, der gelernte Lithograph, braucht sich 


nicht zu fürchten, er spricht die vielen Spra- 
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chen und Dialekte der graphischen Darstel- 
lung fließend und mit Überzeugungskraft. 
Immer wieder scheinbar ein anderer, ist er 
sich und seiner künstlerischen Welt treu ge- 
blieben. Besonders nachdrücklich sei auf 
Heinz Schuberts Tierdarstellungen hingewie- 
sen, deren gesteigerter Naturalismus viel 


vom Wesen der hier «Porträtierten» aussagt. 


ERICH PFEIFFER-BELLI 


lı is six years since we first introduced Heinz 
Schubert as an illustrator. His graphic pro- 
ductions during those last years prove anew 


our then contention that an existence with- 
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out constant artistic work was inconceivable 
for him. Artists mastering such a variety of 
styles and showing such a direct force of 
expression are rare in the field of applied 
graphic art and consequently sought after. 
The variety of tasks they are set will have 
a particular attraction if the draftsman can 
do full justice to them without having to 
force or torment himself. Imagination and 
a light wrist, an intuition which will stand 
even extreme tests without forcing the artist 
to sacrifice his personal note-all these 
talents seem to be combined in Heinz Schu- 


bert. Not only a host of students profit by 


3 Gebrauchsgraphik 4, 1959 


them-those of the Folkwang School in Es- 
sen — but also the industry engages his ser- 
vices (such as the «Degussa» in Frankfort on 
Main). Men who like him have collected 
a rich store of experience through associ- 
ation with Hadank and Böhm and later with 
Olaf Gulbransson have no resemblance 
whatsoever with the miraculous animal 
called chameleon which adopts itself to its 
environment out of fear. Schubert, as a 
trained lithographer, has nothing to fear, he 
speaks the many languages and dialects of 
graphic representation with fluency and the 


power of persuasion. Ever appearing in a 
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s whose heightened naturalism conveys 


much of the nature of the animals «por- 
f 


a 
INous avons, il y a six ans, présenté l'’oeuvre 
' 
a 


d’illustrateur de Heinz Schubert. Nous di- 


sions alors qu’il ne pouvait concevoir l’exis- 
“ 


tence sans l’exercice permanent de son art; 
er cette opinion a été confirmée par ses tra- 
vaux graphiques des derniéres années. Les 
artistes qui possédent & la fois cette diver- 
sité de styles et cette vigueur immédiate 
dans l'’expression sont, dans le graphisme 
applique, rares et recherches. La variete 
des täches qui leur sont confiées a un 
charme particulier, lorsque le dessinateur 
peut faire face a toutes celles-ci sans se con- 
traindre ni s’efforcer. Quels dons ne réunit 
pas Heinz Schubert!, fantaisie et habileté 
de la main, capacité d’adaptation allant 
jusqu’ä l’extreme de ce qu'on peut attendre 
d'un artiste qui n'abdique rien de sa person- 
nalité. De nombreux éléves - ceux de la 
Folkwang-Schule, a Essen - ne sont pas les 
seuls a profiter de ce talent; l’Industrie (par 
exemple la «Degusa» de Francfort s. M.) 
s'est aussi assuré le concours de Schubert. 
Il serait aussi inexact que possible de com- 
parer celui-ci, qui a fait ses premiéres ar- 
mes avec Hadank et Böhm, puis a travaillé 
avec Olaf Gulbransson, avec le caméléon 
dont le mimétisme est le fait de la crainte. 
Schubert, qui a étudié la lithographie, n'a 
pas besoin d’eprouver de craintes, il parle 
couramment et de facon convaincante tou- 
tes les langues et les dialectes dont se sert 
‚le graphisme appliqué. Il est & la fois tou- 
jours différent et pourtant toujours fidéle a 
son univers artistique. Nous insisterons en 
particulier sur les représentations d’animaux 
dues ü Heinz Schubert; leur naturalisme 


exacerbé exprime l’essence du «modele ». 
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Entwerfer 

1,3,4 Unbekannt 

2 Frankreich um 1830 

5 Unbekannt um 1830 

6 1841 Fratelli Santerini in der Stadt Cesena 
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Designers Graphistes 

1, 3,4 Anonymous 1, 3, 4 Inconnus 

2 France about 1830 2 France, vers 1830 

5 Anonymous about 1830 5 Inconnu, vers 1830 

6 ı8y4r Fratelli Santerini in the city of Cesena 6 ıdyr Fratelli Santerini, dans la ville de Cesena 
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Mit der Erfindung der Lithographie voll- 
zog sich in der mehr als dreihundert Jahre 
bestehenden Druckertradition eine entschei- 
dende Wandlung. Die neve Technik ermög- 
lichte eine reichere Gestaltung der Druck- 
Erzeugnisse und fand überall dort Verwen- 
dung, wo modische oder dekorative « Akzi- 


denzen » erwünscht waren. Übrigens stammt ' 


das Wort Akzidenzen aus jener Zeit. Reine 
Schriftlithographen erkannten bald die ver- 
schiedenen künstlerischen Ausdrucksmög- 
lichkeiten ihrer Werkzeuge; vor allem Feder 
und Diamant und schufen im frühen 19. Jahr- 
hundert technisch vollkommene, monumen- 
tale Vorlagewerke, ähnlich den Schreibmei- 
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sterbüchern vergangener Epochen. Da ste- 
hen, als Neuschöpfung, fette Buchstaben 
neben mageren, breite neben schmalen. 
Die ersten lithographischen Phantasieschrif- 
ten Egyptienne und Italienne neben 
schwungvollen Kursivbuchstaben. Antiqua 
wechselt mit dekorativen neugotischen und 
Fraktur-Initialen. Lichte Formen und solche 
mit Schraffuren, in einem Strich, wie sie nur 
der, mit technisch vollkommen geschulter 
Hand und meisterhaft geführte Diamant in 
Stein ermöglicht. Kompositionsfreude und 
Ideenreichtum. führen zu plastischen und 
schattierten Lösungen, zu Blumen-Ast- und 


Bandschriften, oft genug mit verwunderli- 


chen und humorvollen Einfällen, mitunter 


„auch unmöglichen Ornamenten, der gesam- 


ten Umwelt entnommen. Nur kurze Zeit 
überließen die Buchdrucker den Lithogra- 
phen diesen Vorrang der dekorativen Aus- 
stattung. Geübte Stempelschneider fertigten 
raffinierte Kopien der gezeichneten Vorla- 
gen bzw. Steingravuren und schnitten nach 
und nach unzählige Zierschriften und Orna- 
mente von ausgesprochener Eigenart, Ori- 
ginalität, Vielfalt und Vielseitigkeit. Sie fin- 
den heute als liebenswürdige Spielereien 
mehr und mehr Beachtung und Zuneigung 
und häufig genug eine Wiederverwendung 
in der modernen Gebrauchsgraphik und Ty- 


Entwerfer. 
1,7 Unbekannt 
2,3 Unbekannt um 1850 


4 Unbekannt Schweiz nach 1850 


5 1841 Fratelli Santerini in der Stadt Cesen 
6 Unbekannt nach 1850 


Designers 

1,7 Anonymous 

2,3 Anonymous 1850 

4 Anonymous Switzerland after 1850 

5 1841 Fratelli Santerini in the city of Cesena 
6 Anonymous after 1850 


Graphistes 

1,7 Lnconnus 

2,3 Inconnus vers 1850 

4 Inconnu, Suisse, apres 1850 

5 1841 Fratelli Santerini, dans la ville de Cesena 
6 Inconnus apres 1850 


cisive change occurred in t 
year old tradition of printing. The new tech- 
nique made it possible to lend a more 
elaborate face to printed matter and was 
employed almost everywhere where fashion- 
able or decorative job-printing was desired. 
The German word « Akzidenzen» inciden- 
tally was coined at that time. Lithographers 
who specialised in type design soon became 
aware of the possibilities of artistic ex- 


Entwerfer 

1, 5 Unbekannt, nach 1850 

2 Unbekannt, USA nach 1850 

3 1843, Paris, Jos. Balthazar Silvestre 

4 Unbekannt, Österreich 18. Jahrhundert 

6 Unbekannt 18. Jahrhundert 

7 1841, Fratelli Santerini, in der Stadt Cesena 
8 1830, Stirling, Barcelona 

9 Um 1830, Barcelona 


Designer 

1,5 Anonymous after 1850 

2 Anonymus, USA after 1850 

3 1843, Paris, Jos. Balthazar Silvestre 

4 Anonymous, Austria 18th cent 

6 Anonymous 18th cent 

7 1841, Fratelli Santerini in the City of de Cesena 
8 1830, Stirling, Barcelona 

9 About 1830, Barcelona 


Graphistes 

1,5 /nconnu, apres 1850 

2 Inconnu, US A, apres 1850 

3 1843, Paris, Jos. Balthazar Silvestre 

4 Inconnu, Autriche 1 8éme siecle 

6 Inconnu 1 8éme siecle 

7 1841, Fratelli Santerini dans la ville de Cesena 
8 1830, Stirling, Barcelona 

9 vers 1830, Barcelona 


ers o ast ep chs. 
created, bold letters are to be 


foupdeide 5% 


side with lean ones, wide beside narrow 


ones, the first imaginative lithographic types 
«Egyptienne» and «lialienne» were next 
to energetic italics, Roman type takes turns 
with decorative New Gothic and Old 
English types, contour faces are followed 
by shaded in ones, shaded in with strokes 
as can be achieved only by a diamond 
applied to the stone by the technically per- 


newly 1 


sometimes als . 
adopted from all Creation. It was only 
a short time that the printers left t 


soon fashioned masterly copies of the I- 
drawn models and stone-engravings and in 
the course of time cut innumerable deco- 
rative types and ornaments of pronounced 5 
individuality and orginality, variety and 
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Entwerfer 

1 Jacques Frangois Rosart, Paris um 1750 
2 J. Gillé, Paris 1820 
3,5 Unbekannt, 18. Jahrhundert 
4 Jean Midolle, Paris 1830 
6 Pierre Simon Fourniere, Paris um 1735 
7 Vor 1808, England 
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Designers 

1 Jacques Frangois Rosart, Paris about 1750 
2 J. Gillé, Paris 1820 

3,5 Anonymous, 18th cent 

4 Jean Midolle, Paris 1830 

6 Pierre Simon Fourniere, Paris about 1735 
7 Befor 1808 England 


RABELAIS 


AS) 


EN) 


Graphistes 

1 Jacques Frangois Rosart, Paris vers 1750 
2 J. Gillé, Paris 1820 

3,5 Inconnu 18éme siécle 

4 Jean Midolle, Paris 1830 

6 Pierre Simon Fourniere, Paris vers 1735 
7 Avant 1808, Angleterre 


versatility. As amiable games they gain in 
interest and attraction today and are quite 
frequently put to use in modern applied 
graphic art and typography. They remind 
us of an epoch that was more peaceful than 
ours, the «good old times» as we have 
come to call them. 


L invention de la lithographie apporta une 
modification fondamentale & une tradition 
vieille de plus de trois siécles, celle de l'im- 
primerie. Cette technique nouvelle, qui per- 
mettait d’enrichir les travaux typographi- 
ques, fut appliquée dans tous les cas oü l’on 
avait besoin de «bilboquets» 4 la mode ou 
de genre decoratif. Le mot lui-m&me date 
de cette époque. Les lithographes de carac- 
teres comprirent bientöt toutes les possibili- 
tés artistiques que leur donnaient leurs ins- 


Ce. 


OLD I 


EXPRESSION 
OF MAN’S 

PLEASURE IN 
LABOUR 


ECGIXKQZE 


truments; la plume et le diamant créérent 
au début du 19eme siécle des recueils de 
modéles a la perfection technique absolue 
et qu'on peut comparer aux mod&les d’écri- 
tures des siécles passés. Les artistes inno- 
vent en dessinant des caractéres gras ou 
fins, larges ou &troits. L'Egyptienne ou I|'lta- 
lienne sont les premiéres créations de la 
fantaisie lithographique; on les trouve a 
cété d’arabesques élancées. Le caractére 
romain alterne avec des initiales gothiques 
ou néo-gothiques décoratives. Nous trou- 
vons des formes claires et d'autres hachu- 
rées, tracées d'un trait tel que seul le permet 
le diamant qui entame la pierre quand il est 
conduit par une main @ la maitrise absolue. 
La joie trouvée a la composition, l’abon- 
dance d’idées qui se manifeste ménent aux 
solutions les plus diverses — reliefs plasti- 
ques et lettres ombrées, caractéres en forme 


de rubans, de branches ou de fleurs — sou- 
vent caractérisées par l’imprevu ou |’hu- 
mour, mais aussi par des ornements impos- 
sibles, empruntés a l’univers entier. Les litho- 
graphes ne jouirent que peu de temps de 
ce privilege de la décoration, qui leur fut 
bientöt disputé par les imprimeurs. D’habi- 
les graveurs de cachets confectionnérent 
des copies raffinées des modeles dessinés 
ou gravés sur pierre, et taillerent peu a peu 
d'innombrables lettres ornées et décora- 
tions remarquables par leur originalité et 
leur diversite. Aujourd’hui, nous les consi- 
dérons comme d’aimables amusements, 
“mais sommes de plus en plus attirés par ces 
ouvrages, que nous employons parfois & 
nouveau dans le graphisme et la typogra- 
phie modernes. Ils nous remémorent une 
époque plus calme que la nétre - le «bon 


vieux temps». 
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Résultats d’un concours international a’ affiches 
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ANNEE: CHOPIN .1960 


2. FEWRieaz, O T.1960 VARSOVIE 


Entwerfer, Designers, Graphistes 
1 J, Preis MANFRED KRUSKA 
2 II. Preis Joser Mc GrATH 
3 III. Preis Lars Ertk FALK 


4 IV. Preis Rurm GERHARDT/ Roswira SITTMAN 


HIAOSAVA 096] III tl tig 


schaft in Warschau ausgeschriebene inter- 
nationale Plakatwettbewerb wurde in der 
zweiten Januarhälfte dieses Jahres in War- 
schau entschieden. Fristgerecht eingegan- 
gen waren fast 400 Entwürfe aus 24 Ländern, 
wobei die Beteiligung von Künstlern aus der 
Deutschen Bundesrepublik mit rund 100 Ar- 
beiten eine erfreulich starke war und von 
großem Interesse an dieser Veranstaltung 
zeugte. Die gleichfalls international zusam- 
mengesetzte Jury hatte eine ebenso schwie- 


Der im Vorjahre von der Chopin-Gesell- rige wie verantwortungsvolle Arbeit zu lei- 


sten und brauchte für ihre Entscheidung 
nicht weniger als zweiundeinhalb Tage, da 
die den Wettbewerbsteilnehmern gestellte 
Aufgabe, das Schaffen und die künstlerische 
Bedeutung des großen polnischen Kompo- 
nisten mit bildnerischen Mitteln in einer pla- 
kativ anschaulichen und werbewirksamen 
Form zum Ausdruck zu bringen, den Einsatz 
ihres ganzen Könnens erforderte. Schon 
eine erste flüchtige Übersicht der vielen vor- 
liegenden Arbeiten ergab den Eindruck, daß 


res 2 


Année Chopin 1960 


ihre Urheber versucht hatten, das ihnen ge- 
stellte Thema von den verschiedensten 
Aspekten her und mit den vielseitigsten Mit- 
teln zu lösen, denn es gab darunter ebenso 
naturalistische, stilisierte wie abstrakte oder 
rein malerische und sogar surrealistische Lö- 
sungsversuche. Nach wiederholten Wahl- 
gängen und sehr eingehenden Diskussionen 
schälte sich schließlich aus dieser Vielheit 
eine engere Auswahl heraus, aus der dann 
zuletzt der 1. Preis einem deutschen Künst- 
ler für seine Arbeit zufiel, die von der Jury 


Ankauf — Acquisition — Acquisition 
5 MIkko VUORINEN 

6 Ernst WINKEL 

7 FRANK PocH 


8 Jurra FEHLOW 


Senet EEN, 


ANNEE CHOPIN 
1900 


bildet und voraussichtlich ge- 
it diesem in Polen selber ver- 


und vier weitere angekaufte 
ürfe, die leider durch ihre nur einfar- 
Wiedergabe erheblich an Wirkung 
en und nicht zur vollen Geltung kom- 
I aber immerhin noch die Vielseitigkeit 
der künstlerischen Bemühungen bei diesem 
internationalen Plakatwettbewerbe veran- 
 schaulichen, bei dem die deutschen Graphi- 


ker recht gut abgeschnitten haben. 
EBERHARD HOLSCHER 


is international poster contest announced 
by the Chopin Society of Warsaw last year 
~ was carried out and evaluated in Warsaw 
in the second half of January of this year. 
Almost 400 designs from 24 countries had 
been submitted in time for the dead-line 
and the participation of artists from the 
Federal Republic of Germany was grati- 
fyingly strong and proved the great interest 
this contest attracted. The jury which was 
equally internationally composed faced a 
task which was as difficult as it was re- 
sponsible and took no less than two days to 
arrive at a decision since the subject the 
participants in this contest had been set, 
namely to express the creative work and the 
artistic importance of the great Polish com- 
poser by pictorial means and in a way suita- 
ble to produce an appealing and effective 
poster had forced them to call upon the 
last resources of their abilities. Even a first, 
cursory inspection of the great number of 
solutions submitted conveyed the impression 
that their creators had attempted to ap- 
proach the task they had been set from a 
variety of aspects and with a variety of 
means, for among them there were natu- 
ralistic as well as stylised, abstract, purely 
pictorial and even surrealistic designs. After 
repeated voting and very extensive dis- 
cussions a certain number of likely con- 
tributions finally emerged from this abun- 
dance, with the final upshot that the first 
prize was awarded to the design of a Ger- 
man artist, which in the unanimous opinion 


of the jury, was considered by far the best . 


solution and one of artistic eminence. Since 
it is intended to distribute this design in all 
countries, the 2nd prize was accorded to 
the design of an English artist which, while 
it is less eminent artistically, strikes a more 
popular note, thus forming a very suitable 
complement of the first design and it is in- 
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le Erg ‘um er- 


Ä Ban 
still illustrate the variety of 
artistic efforts put into this international 
poster contest in which German artists made 


a good showing. 


bes résultats du concours international 
d’affiches institué l'an passé par la Société 
Chopin de Varsovie ont été rendus publics 
dans la seconde quinzaine de Janvier. Pres 
de 400 maquettes, provenant de 24 pays 
différents, avaient été envoyées 4 Varsovie 
dans les délais prévus; la participation de la 
République Fédérale - environ 100 envois — 
était considérable et témoignait du vif in- 
térét porté a ce concours. Le Jury, composé 
également de représentants de diverses na- 
tions, se trouvait placé en face d'une täche 
aussi difficile que lourde de responsabilites; 
il ne lui fallut pas moins de deux jours et 
demi pour parvenir & un classement defini- 
tif. Les participants au concours s’etaient 
vus en effet imposer un programme qui ré- 
clamait la mise en ceuvre de tous leurs 
moyens: il fallait symboliser par l'image 
l'ceuvre et le génie du grand compositeur 
en réalisant une affiche & la valeur publi- 
citaire réelle. Un premier coup d’ceil jeté 
sur les travaux soumis 4 l’examen de jury 
donnait l'impression que les auteurs avaient 
cherché ä traiter le theme proposé sous tous 
les angles imaginables et par les moyens 
les plus divers; les solutions envisagées 
étaient aussi bien naturalistes, stylisées, 
abstraites que typiquement picturales ou 
méme surréalistes. Des tours de scrutin ré- 
pétés et une discussion trés serrée furent 
nécessaires pour aboutir ü une derniére sé- 
lection; le premier prix fut finalement dé- 
cerné a un artiste allemand, auquel le jury 
certifia unanimement que son envoi était de 
loin le meilleur sur le plan artistique. Comme 
la maquette de l’affiche doit étre reproduite 
dans le monde entier, le 2eme prix a été at- 
tribué @ un projet de moindre valeur ar- 
tistique, mais plus «populaire», et dé a un 
artiste anglais; ce travail compléte de facon 
logique le premier prix et.sera sans doute 
utilisé conjointement & celui-ci en Pologne. 
Nous présentons ici les quatre maquettes 
couronnées, ainsi que quatre autres envois 
qui ont été également achetés. La repro- 
duction monochrome leur fait malheureu- 
sement perdre beaucoup de leur qualité; 
ces exemples montrent pourtant la diver- 
sité des tendances artistiques exprimées a 
l'occasion de ce concours international, 
dans lequel les artistes allemands se sont 
remarquablement bien places. 


Morgendämmerung im Filmplakat 


A New Dawn for the Film-Poster 


Un rayon de lumiere dans l’affiche de film 


Die frühreifen 


JOSEF VON BAKY- 


Heidi Brühl -Christian Doermer 

ChristisnWolff-Jochen Brockmann Sabine Sinjen 
PeterKraus-Catrin Heyer-Richard Häussler-Paul Esser 
IlseFürstenberg-Jürgen Graf-Harald Dietl-Walter Koch 


Josefvon 
Georg Haentzschel 


De Zentralverband der Deutschen Filmtheater e. V. 
(ZDF) in Wiesbaden hatte Ende September 1957 drei 
Preise im Werte von 1000, 500 und 300 DM fir die drei 
besten der während der Verleihsaison 1957/58 entstan- 
denen Filmplakate gestiftet. Während dieser Saison 
waren rund 600 Filmplakate entstanden, von denen 
etwa 60 Plakate für eine Bewertung in Frage kamen, 
wobei als wesentliche Kriterien ihre künstlerische Ge- 
staltung, die originelle Idee, die werbekräftige Aus- 
sage, die sparsame Verwendung von Verpflichtungs- 
texten und die Qualität des Drucks zu berücksichtigen 
waren. Die aus fünf Vertretern des ZDF, dem Präsi- 
denten und einem weiteren Mitgliede des BDG zusam- 
mengesetzte Jury überprüfte alle vorliegenden Pla- 
kate und teilte schließlich nach eingehender Diskus- 
sion, bei der sich im übrigen keine grundsätzlichen 
Meinungsverschiedenheiten ergaben, die drei Preise 
den Graphikern Heinz Schwabe, Bele Bachem und 
Hans Hillmann zu. Bemerkenswert an diesem erstma- 
ligen Wettbewerbe ist die Tatsache, daß hier nicht nur 
die tatsächlich besten Plakate ausgezeichnet wurden, 
sondern daß die Initiative zu dieser Veranstaltung 
von den Besitzern der Filmtheater selber ausgegangen 
ist, die dadurch ihre Erkenntnis von einer Reformbe- 
dürftigkeit des deutschen Filmplakates zum Ausdruck 
gebracht haben und nun bereit sind, an der Hebung 
ihres künstlerischen Niveaus aktiv mitzuarbeiten. Die- 
ser erstmalige Wettbewerb verdient also uneinge- 
schränkte Anerkennung und wird hoffentlich weitere 
günstige Auswirkungen zeitigen. EBERHARD HOLSCHER 


Lijelotte Palver-Carlos Thompson 


Kurt Hoff mann» 


Musik: Franz Grothe 


Constantin Filton 


und Wolfgang Neuss + Wolfgang Müller 


Farbfilm 


ity Central Association of German Cinemas, Inc. 
(ZDF) in Wiesbaden had, toward the end of September 
1957, provided funds for three prizes of DM 1.000, 
DM 500 and DM 300 for the three best film posters 
created during the period of distribution 1957/58. 
During this period approximately 600 film posters had 
been created, 60 of which could be considered for 
evaluation, important criteria being their artistic 
design, the originality of their ideas, their advertising 
appeal, the economical use of binding texts and the 
quality of print. The jury which consisted of five 
representatives of the ZDF, the president and another 
member of the Association of German Graphic Artists, 
inspected all the posters submitted and, after ex- 
tended discussion which, incidentally brought to light 
no fundamental differences of opinion, finally 
awarded the three prizes to the graphic artists Heinz 
Schwabe, Bele Bachem and Hans Hillmann. The re- 
markable thing about this first contest of its kind is 
not only the fact that actually the best posters were 
selected but that the initial suggestion to organise this 
contest came from the cinema owners themselves who 
thereby expressed their awareness that the German 
film poster is in need of reform and equally their 
readiness to actively contribute towards putting it 
on a higher artistic level. This first contest therefore 
merits our unreserved appreciation and it is to be 
hoped that it will produce further positive effects in 


the future. 


1 HEINz SCHWABE 
2 BELE BACHEM 
3 Hans HıLLMANnN 
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Große französische Schauspielkunst in einer 
Tragödie aus der irischen Revolutionszeit 
mit DANIELE DELORME und HENRI VIDAL 


NEUE FIIMKUNST WALTER KIRCHNER 


jegie: YVES ALLEGRET =" 


L Union Centrale des Cinémas Allemands (ZDF) a 
Wiesbaden avait indiqué & la fin de Septembre 1957 
qu'elle attribuerait 3 prix de 1000, 500 et 300 DM aux 
trois meilleures affiches de films exécutées pendant la 
saison 1957/58. 600 affiches environ ont été composées 
pendant ce laps de temps, dont 60 pouvaient étre mi- 
ses en competition. Les principaux critéres devant de- 
terminer l'attribution des prix étaient la mise en 
ceuvre artistique, l’originalite de l'idée, la valeur 
publicitaire, l'économie dans l'emploi du texte im- 
posé et la qualité de l’impression. Le jury se compo- 
sait de cing représentants de l'Union Centrale des 
Cinemas et du president et d'un membre de |'Union 
des Graphistes Publicitaires Allemands (Bund Deut- 
scher Gebrauchsgraphiker); il examina toutes les af- 
fiches présentées et proclama finalement, aprés une 
discussion approfondie, au cours de laquelle ne se 
manifesta aucune divergence fondamentale, les trois 
lauréats: Heinz Schwabe, Bele Bachem et Hans Hill- 
mann. Ce qui est de remarquable dans ce premier 
concours est que non seulement les meilleurs affiches 
aient été couronnées, mais encore que les proprie- 
taires de cinémas en aient eu l'idee. Ils ont montre, 
ce faisant, qu'ils sentaient la nécessité d'une réforme 
de la publicité cinématographique et étaient préts a 
contribuer au relévement de son niveau artistique. I! 
convient par conséquent de lover sans restriction 


l'idée de cette organisation et d’esperer qu'elle aura 


d'autres répercussions dans l'avenir. 
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ARBEITSGEMEINSCHAFT 
SEXAUER-EFFERT 


THE TEAM 
SEXAUER-EFFERT 


L’EQUIPE DE TRAVAIL 
SEXAUER-EFFERT 


Die Fälle, in denen sich zwei Graphiker zu 
gemeinsamer Arbeit verbinden, gehören 
heute in Deutschland nicht mehr zu den Sel- 
tenheiten und sind zumeist wohl eine ganz 
natürliche Folge der ständig wachsenden 
Ausweitung der gebrauchsgraphischen Be- 
tätigungsbereiche, die ein einzelner Graphi- 
ker nicht mehr allein, sondern nur noch in 
enger Gemeinschaft mit einem gleichge- 
stimmten Arbeitspartner zu bewältigen ver- 
mag. Der Außenstehende wird hier aller- 
dings vielleicht Bedenken anmelden und sich 
nicht ganz zu Unrecht fragen, ob denn eine 
solche Verbindung von zwei individuellen 
künstlerischen Begabungen überhaupt zu 
fruchtbaren Ergebnissen gelangen könne 
und nicht letztlich doch an den natürlichen 


Gegensätzen der Temperamente und Auf- 


fassungen scheitern müsse. Darauf läßt 


sich nun erwidern, daß derartige Arbeitsge- 


meinschaften sicherlich nur unter ganz be- 


stimmten Voraussetzungen möglich sind und 


nur dann eine produktive Arbeit gewährlei- 


sten, wenn beide Partner wie gute Eheleute 
die gleichen künstlerischen Auffassungen 
vertreten und Ziele verfolgen, wobei mög- 


liche Gegensätze und unausbleibliche Rei- 
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1 Plakat 
2,4 Kalenderrücken 


3 Neujahrsgliickwunsch 


1 Poster 
2,4 calendar back-plates 


3 New Year’s card 


MITTWOCH 


1 Affiche 
2,4 Rectos de calendriers 


3 Carte de vaux 
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bungen sogar noch zu einer Leistungsteige- 
rung führen können. Das bestätigen jeden- 
falls mehrere schon seit Jahren in Deutsch- 
land bestehende Arbeitsgemeinschaften und 
als neueres Beispiel auch die im Jahre 1956 
gegründete Arbeitsgemeinschaft Sexauer/ 
Effert, die auf recht glücklichen Vorausset- 
zungen basiert. Walter Sexauer, Jahrgang 
1928, erhielt eine Ausbildung als Typograph. 
Paul Effert, Jahrgang 1931, ist gelernter 
Lithograph. Beide besuchten von 1952 bis 
1955 zunächst die Werkkunstschule Krefeld 
und beendeten ihre künstlerische Ausbil- 
dung unter Prof. Walter Breker an der 
Staatlichen Kunstakademie in Düsseldorf. 
Was sie also schon von vorneherein bindet 
und zu gemeinsamer Arbeit geradezu prä- 
destiniert, sind die ihnen gemeinsam vermit- 
telten und gleichen künstlerischen Grund- 
sätze, wobei sogar noch in beiden Fällen 
eine gründliche handwerklich-technische 
Vorbildung auf zwei verschiedenen Fachge- 
bieten weitere günstige Voraussetzungen 
schafft. Die Arbeiten, die wir hier von die- 
sen beiden jungen Graphikern zeigen, ver- 
anschaulichen jedenfalls deutlich einen auf 
ein gemeinsames Ziel zusteuernden Lei- 


stungswillen. EBERHARD HOLSCHER 
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ine cases in which two graphic artists join 
forces in the pursuit of a common task 
probably are in most cases a quite natural 
consequence of the ever-increasing scope 
of the fields of commercial graphic activity 
which a graphic artist cannot cope with any 
longer by himself but only in close collabo- 
ration with a congenial partner. It is quite 
possible that someone who is unfamiliar 
with the situation might voice his doubts 
and ask himself the not unjustified question 
whether such a harnessing of two individual 
artistic talents can at all bear valuable fruit 
and whether, in the final count, such a 
combination might not be bound to break 
under the natural strain of contrasting and 
contradictory temperaments and concepts. 
The only counter-argument that can be 
offered is, that such teams can exist only if 
quite definite prerequisites are fulfilled and 
that they can guarantee productive work 
only if both partners like a well-matched 
married couple hold identical artistic points 
of view and work towards the same end. 
In this case potential divergences and inevi- 
table friction might even prod them on to 
even greater achievements. The truth of 
this statement has been borne out by several 
teams in Germany which have collaborated 
already for a number of years and a more 
recent instance is to be found in the case of 
the Sexauer/Effert team that was established 
in 1956 and that is based on some very pro- 
pitious foundations. Walter Sexauer, born 
in 1928, was trained to be a typographer. 
Paul Effert, born in 1931, was trained to be 
a lithographer. Both of them started out by 
attending from 1952 to 1955 the Krefeld 
1ool of Arts and Crafts and finished their 
artistic training under Prof. Walter Breker 
at the State Academy of Art in Düsseldorf. 
‘The factors that thus tie them to each other 
from the very beginning and actually 
predestine them to work together are the 
‘and community of the artistic princi- 

they were taught along with, in this 

ded advantage and favourable 


prerequisite of each of them having re- 
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ceived a thorough training in the craft and 
technique of two different special fields. The 
samples of the work of these two young 
graphic artists which we show here are at 
any rate a visible proof of their will to attain 


the achievement of a common purpose. 


I est devenu fréquent en Allemagne de 
voir deux graphistes se réunir pour ceuvrer 
en commun; la création de telles équipes 
découle tout d’abord et naturellement de 
l'extension continuelle du domaine graphi- 
que. Un seul artiste ne peut plus exploiter 
en entier celui-ci; et il est presque contraint 
de s'associer étroitement avec un confrere 
ayant des points de vue semblables pour 
réaliser certaines täches. Celui qui consi- 
dere le probléme de l’exterieur peut avoir 


quelques doutes; il a le droit de se deman- 


der si la combinaison de deux tempera- 
ments artistiques personnels peut produire 
des résultats féconds et si, en derniére ana- 
lyse, le contraste naturel des dons et des 
conceptions ne voue pas cet essai a |’échec. 
A quoi on doit répondre que ces équipes de 
travail ne peuvent &tre réalisées que dans 
des conditions bien déterminées; elles ne 
permettent une besogne vraiment fertile 
que si les deux partenaires, comme de bons 
époux, représentent une conception artisti- 
que identique et visent des buts semblables; 
les oppositions possibles, les inévitables 
frottements contribuent eux-mémes 4 amé- 
liorer les résultats obtenus. C'est ce que 
nous montrent les équipes de travail qui 
existent depuis quelques années; un nouvel 
exemple en est l'association Sexauer/Effert 


qui a été fondée en 1956 dans des condi- 


un 
Ww 


tions tres favorables. Walter Sexauer, ne 
en 1928, a appris la typographie; Paul Effert, 
ne en 1931, a derriére lui un apprentissage 
de lithographe. Tous deux ont frequente de 
1952 a 1955 l’Ecole des Arts Appliqués de 
Crefeld et ont achevé leur formation artisti- 
que dans l’atelier du Prof. Walter Breker a 
l’Ecole Superieure des Beaux-Arts de Dus- 
seldorf. La communauté qui existait déja 
entre ces deux jeunes gens et les predesti- 
nait 4 travailler ensemble était basée sur 
des principes artistiques identiques et assi- 
milés au m&me moment; a ces données ve- 
nait s’ajouter une formation technique ap- 
profondie dans deux domaines différents. 
Les travaux que nous montrons ici témoig- 
nent d'une volonté intense appliquée a un 
but commun. 
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El escenögrafo Jean Pierre Ponnelle 

(pag. 2-9) 

Posiblemente una de las razones del inagotable 
éxito del teatro musical es que en él se reünen 
en forma orgänica una gran cantidad de artes. 
Es imposible imaginar el renacimiento indiscu- 
tido cel Ballet y las formas modernas de la 
opera contemporänea sin la colaboraciön del 
arte plästico sobre todo de la pintura contem- 
poränea. Jean Pierre Ponnelle joven escenö- 
grafo francés ha reconocido esto. Con segura 
sensibilidad hacia la obra y su época, crea 
para los ojos del espectador la. vivencia musi- 
cal. Utilizando los medios de expresiön carac- 
teristicos de la pintura contempordnea, da a 
sus escenogräfias una maravillosa calidad de 
«obra de arte general». Sus minuciosos dise- 
fos, el equilibrio de sus colores siempre satu- 
rddos, indican que este artista proviene del am- 
biente culto de Borgofia. Casi no reconocemos 
en él al alumno de Leger. Sus disefios para el 


« Conde Ory» de Rossini, recuerdan mds bien a 


un renacimiento del arte del gobelino de 


Aubusson. Las creaciones para la öpera de Mes- 
sager «Isoldö», para la orquestaciön de obras 
de Monteverdi de Orff, o su escenario para el 
«König Hirsch» de W. Henzes, recuerdan por 
su colorido y forma al surrealismo simbölico de 
un Dali ‘o Cocteau. Pero al mismo tiempo de 
crear los decorados para obras musicales con- 
tempordneas como aquellas de C. Orff o W. 
Egk, Ponnelle ha trabajado también en aquel- 
las tragedias de «fin de siécle » como la «Leyen- 
da de José» de NEN Strauss. En ella obser- 
vamos sobre un imponente fondo de estilo ba- 
roco, movimientos de grupos y solistas en mara- 
villosos trajes de época. No debemos colocar 
la fantasia e imaginaciön de este artista den- 
tro del casillero de un cierto estilo. Su lenguaje 
como pintor realmente nos revela los «fondos » 
. de una obra, como lo demuestran también sus 


disefios para la opera de Puccini «Boheme ». 


Ponnelle ha trabajado con &xito en los grandes : r 
teatros del continente (por ejemplo Berlia’ Ham- , 
burgo, Munich, Paris) y también del. Nuevo 
Mundo. Muchas veces decimos que nuestra 
época es una época dptica que lleva a la super- 
ficialidad. Sin embargo los trabajos de Ponnelle 
son un ejemplo de la magia del arte abstracto- 
imaginario como lo es la müsica, fransatide 
en toda  su/intensidad en forma Optica. Es un 
trabajo hermoso en una época fria e insensible. 


: Walter Keim 


Martin Kausche (pag. 10-19) : 
Entre los medios publicitarios pictöricos que 
promueven el libro, se encuentra indudable- 
mente la portada de proteccién. Su funcién ha 
sufrido un cambio radical ya que de una mera 
protecciön se ha transformado en un medio pu- 
blicitario independiente del libro en sf nismal 
Esto estä demostrado ampliamente en el hecho 
que desde el afio pasado se han comenzado a 
organizar concursos, 'premiando los mejores 
disefios de portadas de protecciön. Entre los 
numerosos disefiadores que trabajan en este 
campo, seleccionamos hoy a Martin Kausche. 
Hace mds de veinte afios creö su primer por- 
tada y desde ese entonces se ha dedicado casi 
exclusivamente a esta especialidad. Ha amplia- 
do su horizonte en tal forma que colabora hoy, 
con las mejores editoriales de Alemania y no- 
sotros encontraremos sus portadas en casi todas 
las librerias. Entre la enorme cantidad de sus 
trabajos, reproducimos aqui una pequefa se- 
lecciön. Notamos inmediatamente que la escri- 
tura es el elemento dominante en las creacio- 
nes de Kausche. Las soluciones que encuentra 
demuestran una maestria y perfecciön sin igual, 
atribuibles sin lugar a dudas a su maestro 


Ernst Schneidler. La seguridad y técnica con la 


ii ee sus coloridos ofrecen una cualidad de 


extrema suavidad y delicadeza. Pese a dedi- 


carse hace varios afios a esta especialidad, su 


u 
fuerza creativa no se ha agotado en absoluto, 


problema que enfrenta frecuentemente el artista . 


especializado. Kausche vive hace mucho tiempo 


en la antigua colonia de artistas Worpswede 


cerca de Bremen. En este hermoso lugar segu- 


-ramente encuentra la necesaria paz y tranqui- 


lidad tan necesaria para su trabajo. Sin em- 
bargo pensamos que seria quizäs conveniente 


que se retirara de estos alrededores tranquilos 


afin de penetrar, en el futuro, en el ritmo pul- 


sante de la ciudad. Nosotros, que conocemos 
su trabajo, tenemos la impresiön que se en- 
cuentran en él fuerzas aun no utilizadas. Ade- 
més su alto nivel intelectual y excelente forma- 
cién artistico-técnica hacen de él la persona 
indicada para colaborar con una instituciön 
artistica en el campo pedagögico. Nosotros nos 
preguntamos, gporqué las imprentas no han 
utilizado aün para su provecho su enorme ta- 


lento en el campo de la escritura grdfica? 


: “ * Eberhard Hölscher 


Publicidad luminosa (pag. 20-29) 

La publicidad Iuminosa y los afiches de facha- 
dos pertenecen ya al cuadro arquitectönico de 
una ciudad. La calidad. de sus imägenes fué 
perdiendo valor en la misma proporciön en la 
que este campo de la publicidad aumentö en 
cantidad, caracterizando las calles de la ciu- 
dad. Por suerte no podemos sostener esta opi- 
niön en forma absoluta ya que existe en reali- 
dad una corriente renovadora. Para compren- 
der la relaciön existente entre el edificio y la 
escritura, debemos sentir y comprender la 
arquitectura misma en su funciön y concep- 
cién. La arquitectura ha sufrido cambios radi- 
cales, que en Ultima instancia también abarca 
la construccién de negocios y grandes tiendas. 


Si tratäsemos de simplificar y generalizar esta 


‘idea podrfamos decir que el planteo de la ar- 


quitectura moderna se ha acercado a la idea 
del espacio, de la transparencia y ha simpli- 
ficado su forma en un sentido casi cläsico. Esto 
tiene como consecuencia que la casa aislada 


gana en significado, es decir se torna més in- 


$ 
la escritura en forma a eo, ae la 


fachada y EN arquitectönica. Encontramos 
en este caso dos problemas distintos: 1.° la pu- 
blicidad en relacién directa al edificio como 
Bor ejemplo en todo negocio, y 2.° la propa- 
ganda que se refiere a compafias que no siem- 
pre estan situadas dentro de la casa. En este 
caso el edificio esta en funciön de la publici- 
dad. Pero la caracteristica comin a ambos ca- 
sos, es que la escritura no solo tiene una rela- 
ciön arquitecténica sino también una rela- 
ciön con el cuadro integral de la ciudad. EI fin 
de la publicidad escrita es la comunicacién 
directa y espontänea. Esto necesita de una co- 
locaciön acentuada, estando su importancia 
en relacién proporcional a su altura (Tipogra- 
fia en relaciön al espacio). La colocaciön gana 
asi en significado ya que por ella llegamos a 
guiar al sige ees por un determinado ca- 
mino öptico. En esta forma Ilegamos a la con- 


clusiön que la publicidad luminosa es, no sola- 


mente un problema grafico, sino al mismo _ 


tiempo un problema arquitectönico. Por esta 
razon sostengo que este tipo de publicidad ne- 
cesita de una reforma radical. La aglomeraciön 
de letreros Iuminosos es incorrekta‘ Sus dimen- 
siones estän mal distribuidas, no atrayendo su- 
ficiente atenciön. Deberiamos tratar de ser mäs 
concisos. Cuando se trata de companias cono- 
cidas, es suficiente colocar el nombre de la 
misma o del producto que fabrica. Signos o di- 
sefios llevan en este caso muchas veces al mis- 
mo fin. Una calle esta siempre dividida de al- 
guna forma ya sea por laterales que desembo- 
can en ella, por variadas relaciones en la altura 
de sus edificios, por plazas o afines. Este cua- 
dro general deberfa estar contenido en su fun- 
ciön, en und forma luminosa siendo asi una 
continuacién temporal de la impresiön coti- 
diana. De acuerdo a su significado las casas 
podrian estar marcadas por tubos fluorescentes. 
La escritura tendria el mismo caräcter que du- 
rante el dia. Al incluir la arquitectura dentro 
de la publicidad luminosa se llega a la crea- 
ciön de un juego de luces que ofreceria mayor 
tranquilidad sin perder su encanto. Solo enton- 
ces podremos-dar a la escritura luminosa un 
marco complementario a su sentido, en vez de 
contrariar con el mismo, como sucede frecuen- 
temente en el presente. Los problemas que se 
nos presentan en este campo de la publicidad 
necesitan de una amplia éolaboracién entre 
disefiador, arquitecto y organizaciones esta- 


tales. Pero tambien necesita una mayor aten- 


cion del püblico, Gotifried Prölss 


mos fe thee demuestran la re de esta 


opiniön. Artistas de estilos variados y fuerza de 
expresiön espontänea son, en el ange del arte 
gräfico aplicado, escasos y, por ende muy bus- 
cados. La variedad de problemas expuestos, 
fascina al artista solamente si es capaz de so- 
lucionarlos en forma espontänea sin esforzarse 
demasiado y sin que la soluciön se convierta 
en una verdadera lucha. Heinz Schubert parece 
reunir una serie de cualidades como fantasia, 
trazos ligeros y una capacidad de penetraciön 
en igual, sin que por ello sufra su propio ca- 
räcter y estilo. No solamente un enorme nv- 
mero de alumnos saca provecho de estas cuali- 
dades - los alumnos de la Essener Folkwang- 
Schule, sino tambien la industria (por ejemplo 
la «Degussa» en Frankfurt/Main) trabaja con 
Schubert. Hombres como &l, que han estudiado 
con Hadank y Böhm, y mäs tarde con Olaf Gul- 
bransson, no se parecen en absoluto al cama- 
leön que se asimila por temor. Schubert, el litö- 
grafo, no necesita temer ya que domina los di- 
versos dialectos e idiomas del lenguaje gräfico 
con soltura y a la perfecciön, Aparentemente 
se nos muestra con mil caras distintas, sin em- 
bargo ha sido siempre fiel a si mismo y a su 
mundo artistico. Los disefios de animales mere- 
cen atenciön especial. Su atrayente naturalismo 
esta demostrado ampliamente en los aqui «re- 


tratados». Erich Pfeiffer-Belli 


«Aquellos buenos tiempos» 

Alhajas de la letristica del siglo XIX. 

(pag. 36-43) 

Con la invenciön de la litografia, la tricente- 
naria tradicién de la imprenta sufre un cambio 
radical. Gracias a esta nueva técnica se hizo 
posible una formaciön de imagenes mds ver- 
satil que encuentra su utilizaciön maxima en 
aquellos casos en los que efectos médicos o 
«accidentes» decorativos eran deseados. Tam- 
bién la palabra «accidente» (Akzidenze) pro- 
viene de esta &poca. Los litögrafos dedicados 


a la escritura reconocieron pronto las posibili- 


dades de expresiön de sus herramientas. Gra- 


3 cias, a la utilizacién de la pluma y del dia- 


mante fueron creados en el siglo XIX obras 
monumentales y de perfectos valores técnicos, 
acercändose en perfecciön a los manuscritos de. 


pe 


mante guiado por mano maestra puede crear. 
Una imaginaciön fertil y el amor a la creaciön 
lleva a la concepciön de soluciones plästicas y 
sombreadas, escrituras floreadas, ideas extra- 
has y aun humoristicas con ornamentos a veces 
fantästicos, inspirados en el medio ambiente. 


Sölo durante una corta época los tipögrafos 


_ permitieron este. avance del arte litogräfico. 


Grandes artistas realizaron delicadas copias 
de dibujos y grabados en piedra, y crearon 
poco a poco innumerables escrituras ornamen- 
tales de real originalidad y versatilidad. El arte 
grafico aplicado y la tipograffa moderna utili- 


za hoy, en forma de espontäneos pasatiempos, 


'estos tipos. Nos recuerdan a una &poca mäs 


tranquila que la nuestra, nos recuerdan a 


«aquellos buenos tiempos». Walter Leonhard 


El Afio Chopin - 1960 (pag. 44-46) 
Resultados de un concurso internacional 
de afiches 


Los resultados del concurso internacional de 


“ afiches, organizado el afio pasado por la So- 


ciedad Chopin en Varsovia, fueron decididos 
en esa misma ciudad a mediados de Enero del 
presente ano. Antes del cierre de fecha, habian 
llegado cerca de 400 creaciones provenientes de 
24 paises diferentes. La participaciön de artistas 
alemanes fué muy grande, llegando las cola- 
boraciones a cien. Este hecho corrobora el in- 
terés creado por este concurso. El jurado, com- 
puesto asimismo por miembros internacionales 
se encontré frente a un trabajo de gran respon- 
sabilidad y complejidad. La decisiön final durö 
casi tres dias. Los concursantes debian hacer 
uso de todo su talento y maestria afin de ex- 
presar en forma comprensible y con intensidad 
publicitaria la creaciön e importancia artistica 
del gran compositor polaco. Al observar en 
forma rdpida la gran cantidad de trabajos, 


salta inmediatamente a la vista que los artistas 


han fratado de solucionar este tema desde los 


aspectos mds variados y utilizando todos los 
medios disponibles del arte grafico. Encontra- 
mos soluciones naturalistas y estilizadas junto 


con abstractas, pictéricas e inclusive ensayos 


SAT, ER f 
3 votado por unanimidad como el mejor de todos 


los presentados. Difundir estos trabajos dentro 


de un marco internacional, he aqui el propé-- 


sito de este concurso. Posiblemente haya sido 
esta la razön por la cual el segundo premio 
fué otorgado a un trabajo de menor enverga- 
dura artistica, pero cuya fuerza y mensaje es 
mds bien popular. La elecciön de este trabajo, 


cuyo autor es un artista britänico, esta en per- 


- fecto equilibrio con el primer premio. Reprodu- 


cimos aquf los cuatro disefios premiados y otros 
cuatro merecedores de menciones. Por ser im- 
posible su reproducciön en colores pierden 
algo de su efecto, pero logran sin embargo, 
demostrar la versatilidad de estilos artisticos 
encontrados en este concurso de afiches en el 
que los disefiadores alemanes han tenido tan 


meritoria actuaciön. Eberhard Hölscher 


Amanecer del afiche cinematogräfico artistico 
(pag. 47) ; 

El «Zentralverband der Deutschen Filmtheater 
e.V. (ZDF)» en Wiesbaden, habia donado, a 
fines de septiembre 1957, tres premios a otor- 
garse a los mejores afiches cinematogräficos 
creados’ durante la temporada 1957/58. Dichas 
menciones oscilaban entre 1.000, 500 y 300 
marcos. Durante esta temporada fueron creados 
alrededor de 600 afiches, de los cuales por lo 
menos 60 eran dignos de consideracién para 
este concurso. EI criterio aplicado hacia sobre 
todo hincapié en el disefio artistico, ideas ori- 
ginales, contenido publicitario, parquedad en 
la utilizaciön de textos y en la calidad de la 
imprenta. El jurado, formado por cinco repre- 
sentantes del ZDF, el presidente y un miembro 
del BDG, inspeccioné todos los trabajos presen- 
tados y luego de discutirlos, discusiön en la 
cual no hubo en realidad criterios opuestos, 
otorgö los premios a los disefiadores Heinz 
Schwabe, Bele Bachem y Hans Hillmann. La ca- 
racteristica remarcable de este concurso es que 
no solamente fueron premiados los mejores tra- 
bajos sino, que la iniciativa para su organiza- 
ciön recae en los duefios de los cines mismos. 
Este hecho demuestra una vez mds que los afi- 
ches cinematogräficos alemanes necesitan una 
corriente renovadora y los duefios de Jos cines 


no sdlo reconocen esto, sino que estan dispues- 


Trabajo en grupo, Sexaver/Effert 
(pag. 48-55) Men 


Los casos en los que dos artistas se unen para 


realizar trabajos en grupo no constifuyen ex: 
cepciones en Alemania. Son, por el contrario 
una consecuencia lögica de la constante exten- 
sién de la publicidad artistica, que un artista 
sölo no puede ya abarcar sino que solamente 
en estrecha colaboraciön con un companero de 
ideas anälogas puede hacer frente a las deman- 
das de este campo artistico. Seguramente el ob- 
servador tendrä al respecto diversas dudas y 
se preguntard, quizds con razön, si una union 
de este tipo de dos talentos artisticos indivi- 
duales puede llegar a producir trabajos real- 
mente fructiferos o si este ensayo no fallara 
por los temperamentos individuales e ideas pro- 
pias, naturaleza de cada artista. Podemos ar- 
güir que colaboraciones de este tipo pueden 
realizar un trabajo productivo solamente bajo 
ciertas condiciones. Ambos artistas, igual que 
ambas partes en un matrimonio, deben repre- 
sentar una misma escuela artistica y deben per- 


seguir la misma meta. Sin embargo, posibles 


contrastes y tendencias opuestas que son inevi- 


tables, pueden dar lugar a un desarrollo favo- 
rable. Diversos ejemplos de trabajos en grupo 
en Alemania demuestran esto, y como un nuevo 
ejemplo traemos la colaboraciön creada en el 
ano 1956 Sexauer/Effert, que trabaja sobre ba- 
ses muy propicias. Walter Sexauer, nacido en 
el ano 1928 recibiö una formaciön como 
tipögrafo. Paul Effert, 1931 ha estudiado lito- 
grafia. Entre 1952 y 1955 ambos estudiaron en 
la Escuela de Artes y Oficios Krefeld para fina- 
lizar su formaciön artistica bajo la tutela del 
Prof. Walter Breker en la Staatlichen Kunstaka- 
demie en Düsseldorf. La condiciön que los une 
y en cierto modo predestina su trabajo comin 
es el hecho de haber recibido las mismas ideas 
y métodos artfsticos. Ademäs, al recibir ambos 
una excelente formaciön técnica en dos campos 
diferentes, abre nuevas posibilidades de inmen- 
so valor para un trabajo en grupo. En todo 
caso los disefios que publicamos aqui, demues- 
tran una tendencia hacia una meta comün, 


Eberhard Hölscher 


er BDG-Wettbhewerh für die besten deutschen Plakate des Jahres 1958/59 


Fler: Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker e.V. veranstaltet 
unter der Förderung des Bundesministers Prof. Dr. Erhard sei- 


nen zehnten allgemeinen Wettbewerb zur Férderung der 
deutschen Plakatkunst. 


Durch diesen Wettbewerb sollen die besten und originellsten 
Leistungen festgestellt und durch Anerkennungsurkunden aus- 
gezeichnet werden. 


Teilnahmebedingungen: 


1. Teilnahmeberechtigt sind die Entwerfer, Drucker und Her- 
ausgeber von Plakaten, die in der Zeit vom 1. Mai 1958 bis 
zum 30. April 1959 entstanden, öffentlich angeschlagen oder 
zum Aushang gelangt sind. Plakate, die zwar während dieses 
Zeitraums entstanden, aber nicht öffentlich angeschlagen wur- 
den oder zum Aushang gelangten, dürfen erst bei dem nächst- 
jährigen Wettbewerbe berücksichtigt werden. 

2. Als Entwerfer gelten alle in der Bundesrepublik Deutsch- 
land und in Berlin beheimateten oder solche Maler und Gra- 
phiker, die seit mindestens drei Jahren vor dem für die Preis- 
verteilung maßgebenden Jahre ständig in der Bundesrepu- 
blik Deutschland oder in Berlin ansässig sind, gleichgültig, ob 


‚sie Mitglied des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker sind 


oder nicht. 

3. Als Drucker gelten alle in der Bundesrepublik Deutschland 
oder in Berlin ansässigen Firmen des graphischen Gewerbes. 
4. Als Herausgeber gelten alle in der Bundesrepublik Deutsch- 
land und in Berlin ansässigen Einzelpersonen, Firmenunter- 
nehmen, Vereine, Gesellschaften, öffentliche oder private 
Institutionen oder Behörden, die einen Entwerfer mit der Her- 
stellung eines Plakatentwurfes beauftragten, diesen durch 
einen unter Ziffer 3 bezeichneten Drucker vervielfältigen und 
innerhalb des unter Ziffer ] bezeichneten Zeitraums öffentlich 
anschlagen ließen. 

5. Die Einsendung von gedruckten Plakaten, welche die unter 
Ziffer 1 bis 4 genannten Bedingungen erfüllen, muß in diesem 
Jahre bis spätestens zum 12. Mai 1959 an den Berufsverband 
Bildender Künstler, München 22, Maximilianstraße 26, in mög- 
lichst zwei Exemplaren erfolgen. Für eine einwandfreie Ver- 
packung in Rollen ist zu sorgen. Den eingesandten Plakaten 
ist ein Blatt beizufügen, auf dem in Schreibmaschinenschrift 
genaue Angaben über die Namen und Anschriften der Ent- 
werfer, Drucker, Auftraggeber oder Herausgeber verzeich- 


var 


yy 
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net sind. Die Sendung ist äußerlich deutlich mit dem Kenn- 
wort «Plakate des Jahres 1958» zu versehen. Originale sind 
von der Bewertung ausgeschlossen. 

6. Die Jury behält sich das Recht vor, auch solche Plakate in 
ihre Beurteilung mit einzubeziehen, die nicht angemeldet oder 
eingesandt wurden, sofern sie die unter Ziffer 1 bis 4 genann- 
ten Bedingungen erfüllen. 

7. Die’ Auswahl der besten Plakate erfolgt durch eine Jury in 
der zweiten Hälfte des Mai 1959. Diese Jury besteht aus pro- 
minenten Fachleuten, die schon bei öffentlichen Wettbewer- 
ben als Preisrichter mitgewirkt haben. Sie setzt sich in diesem 
Jahre aus folgenden Herren zusammen: 

Henry Ehlers, BDG, München, 

Prof. Walter Brudi, BDG, Rektor der Staatlichen Akademie 
der bildenden Künste, Stuttgart, 

Dr. Ferdinand Frauenknecht, Leiter des Werbefachlichen Insti- 
tutes, München, Werbewissenschaftliches Institut, 

Prof. Hans Gaensslen, BDG, Kommissarischer Leiter der Aka- 
demie der bildenden Künste, Karlsruhe, 

Ernst Klatt, Direktor der Deutschen Städtereklame, München, 
Prof. Max Körner, BDG, Nürnberg, 

Wilhelm Lampl, Direktor der Graphischen Kunstanstalt 

Joh. Roth sel. Wwe., München. 

8. Maßgebend für die Beurteilung der Plakate ist ihre künst- 
lerische Haltung, ihre Werbekraft und ihre Druckqualität, 
nicht dagegen der Gegenstand oder das Ziel der Werbung. 
Das Urteil der Jury ist endgültig und kann durch kein Rechts- 
mittel angefochten werden. 

9. Den Entwerfern, Herausgebern und Druckern wird für die 
besten ausgewählten Plakate eine vom Präsidenten des BDG 
und dem Vorsitzenden der Jury unterzeichnete Anerkennungs- 
urkunde verliehen. 

10. Die ausgezeichneten und in der engeren Wahl befind- 
lichen Plakate werden während der Bundestagung des BDG 
im Juni des Jahres in München und später in anderen Städten 
öffentlich ausgestellt und in der einschlägigen Fachpresse 
publiziert. 

11. Der Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker e.V. sorgt für 
die weitere Bekanntgabe des Wettbewerbs in den Fachkrei- 
sen und in der Tagespresse. 

12. Eine Rücksendung der eingereichten Plakate erfolgt nur 
auf ausdrücklichen Wunsch, der auf einem beiliegenden Blatt 
vermerkt sein muß. 


Weitbewerb »Der werbende Umschlag« 


Im Jahre 1958 fand erstmalig der Wettbewerb der besten 
deutschen Buchumschläge statt. Eine von den veranstaltenden 
Verbänden einberufene Jury wählte aus den eingesandten 
Umschlägen der Jahre 1952 bis 1957 die besten Arbeiten aus. 
Das Ergebnis des Wettbewerbs wurde im «Börsenblatt», 
Nr. 72, vom 9. September 1958 und in der « Gebrauchsgra- 
phik » 9/1958 veröffentlicht; Abbildungen brachte Heft 10/1958 
der « Gebrauchsgraphik ». Außerdem erschienen Besprechun- 
gen in verschiedenen Fachzeitschriften. 

Über die Erfahrungen des letzten Wettbewerbs berichtet 
Dr. Halbey, der Leiter des Klingspor-Museums der Stadt 


en 


Offenbach am Main, im nachfolgenden Aufsatz. Im ganzen 
war das Ergebnis erfreulich, die Beteiligung war gut, der 
Wettbewerb fand aufmerksame Beachtung im In- und Aus- 
land. Die 176 ausgewählten Umschläge wurden erstmalig 
während der BDG-Tagung in Bamberg ausgestellt, dann wäh- 
rend der Buchmesse im Klingspor-Museum. 

Weitere Ausstellungen: 

Januar 1959 in Hamburg (Dr. Hauswedell), 

Februar 1959 in Nürnberg (BDG), 

Februar 1959 in Kaiserslautern (Pfalz. Landesgewerbeanstalt), 
Frühjahr 1959 in London und New York und in anderen Städten. 
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Bend Devischer Buchkinstler, 
Bund Deutscher Werbeberater und Werbeleiter, 
Arbeitsgemeinschaft der Graphischen Verbände, 

Verein der SchriftgieBereien 

bitten hiermit die Verlage und Graphiker der Bundesrepublik 
Deutschland um ihre Beteiligung am Wettbewerb der besten 
Buchumschläge aus der Jahresproduktion 1958. 

Es gelten die Wettbewerbsbestimmungen des BDG. 


DER WETTBEWERB ERFASST FOLGENDE BEREICHE 

DES BUCHWESENS: 

Verlagsbücher, 

Buchveröffentlichungen der Wirtschaft und Gesellschaften 
jeglicher Art, 

Bücher in gehefteten Ausgaben oder in Broschürenform, 
Zeitschriften und andere periodische Veröffentlichungen. 


ZUR EINSENDUNG WERDEN VORGESCHLAGEN: 
Schutzumschläge von Büchern und englischen Broschüren, 
Broschurumschläge, 

Zeitschriftenumschläge, 

Einbände von Taschenbüchern, Kinder- und Fachbüchern, die 
identisch sind mit Umschlägen werbenden und repräsentie- 
renden Charakters, 

Überzüge von Buchkassetten im gleichen Sinne. 


Als Material ist nur Papier und Karton zugelassen, in Aus- — 


nahmefällen Gewebe, Cellophan und andere Kunststoffe, die 
Papier oder Karton ersetzen. 


ZEITLICHE UND ORTLICHE BEGRENZUNG: 

Die Teilnehmer am Wettbewerb müssen ihren Sitz im Bundes- 
gebiet haben, desgleichen die Herstellungsfirmen oder Ver- 
lage. Der Wettbewerb umfaßt die im Jahre 1958 erschiene- 
nen Umschläge. 


DIE JURY 

setzt sich aus Vertretern der veranstaltenden und interessier- 
ten Vereinigungen zusammen. Es wird angestrebt, eine « wech- 
selnde» Jury zu berufen, d.h. jährlich soll mindestens ein 
Jurymitglied durch ein neues ersetzt werden. 


EINSENDUNGEN: 

Alle Teilnehmer werden gebeten, nach ae Voraus- 

wahl die besten Umschläge an das 

KLINGSPOR-MUSEUM DER STADT OFFENBACH AM MAIN 
Herrnstraße 80 ° 

einzusenden. Sekretär des Wettbewerbs ist Dr. Hans A. Halbey. 

Verpackung: Plano, hart verpackt. 

Beschriftung nach folgendem Schema (auf der Rückseite des 

Umschlages): 

1. Verfasser (Name, Vorname), 

2. Titel 


(soweit 1. und 2. nicht deutlich aus dem Umschlag- ersicht- 
lich sind), 5 


3. Verlag bzw. Herausgeber, mit Erscheinungsjahr, 
4. Urheber des Entwurfs, 


Passepartouts - Pappwechsel- 
rahmen -« Aufstellplakate 
immer etwas besonderes 


daiber 


) EMIL DASBER, Fabrik photogr. Kartons und Papierwaren 
| STUTTGART-ZUFFENHAUSEN - Postfach 84 
use 
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ORT DER JURYSITZUNG 


ist das Klingspor-Museum, das zugleich auf Grund der ein- 
gesandten Arbeiten seine internationale Sammlung von Buch- 
umschlägen ausbaut. 
AUSWAHLPRINZIPIEN: 

Entsprechend dem Wettbewerb werden keine Einzelpreise 
verteilt, sondern eine bestimmte Anzahl (etwa 50 Umschläge) 
soll durch Veröffentlichung und Ausstellung hervorgehoben 
werden. Außerdem erhalten die Verlage bzw. Herausgeber 
und die Urheber der Entwürfe Urkunden ausgehändigt. 

Die Auswahl erfolgt gruppenweise, damit nur Vergleichbares 
miteinander konkurriert (z. B. belletristischer Umschlag, wis- 
senschaftlicher und Fachbuchumschlag, Schulbuch-, Kinder- 
buch-, Taschenbuch-, Zeitschriftenumschlag). 


DER WERBENDE UMSCHLAG 
Erfahrungen aus dem Wettbewerb der besten deutschen 
Buchumschläge 1952 bis 1957. 

Im « Börsenblatt », Nr. 28, vom 9. April 1958 sowie in mehreren 
anderen Fachzeitschriften hatten die Vereinigungen 

Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker, 

Börsenverein des Deutschen Buchhandels, 

Bund Deutscher Buchkünstler, 

Arbeitsgemeinschaft der Werbeberater und Werbeleiter, 
Arbeitsgemeinschaft der Graphischen Verbände, 

Verein der Schriftgießereien 

den Wettbewerb «Der werbende Umschlag» erstmalig aus- 
geschrieben. In erfreulicher Anzahl hatten sich viele deutsche 
Verlage und Graphiker, auch Herausgeber von Sonderver- 
öffentlichungen (Werkzeitschriften usw.) an diesem Wettbe- 
werb beteiligt. 

Leider haben einige Verlage, deren Buchumschläge aus dem 
betreffenden Zeitraum man gern mit bewertet hätte, die Aus- 
schreibung übersehen oder sich aus anderen Gründen nicht 
beteiligt. Die Jury bedauerte dies um so mehr, als schon kurze 
Zeit nach der Ausschreibung eine lebhafte Reaktion in den 
Nachbarländern und in USA einsetzte und eine Wanderaus- 
stellung der ausgewählten Umschläge angeregt wurde. Auch 
in anderen Ländern bedauert man, daß der Buchumschlag bei 
der Bewertung der « schönsten Bücher des Jahres » oft infolge 
mangelhafter Qualität des Buchkörpers nicht die ihm gebüh- 
rende Anerkennung finden kann. 

Die Jury bemühte sich, den Umschlag gemäß seiner besonde- 
ren Funktionen zu bewerten: Repräsentation des Buchinhalts 
und plakative Werbung des Buches. 

Schon bei der ersten Durchsicht des eingesandten Materials 
ergab sich zwingend eine Aufteilung der Umschläge in meh- 
rere Gruppen, deren jede einzelne eigene Gestaltungsgesetze 
und entsprechende Bewertungsmaßstäbe hat: Belletristische 
Literatur; wissenschaftliches Buch und Schul- und Fachbuch; 
Kinderbuch; Kunst, Bild und Handwerk; Taschenbuch; Zeit- 
schrift. 

Außer der künstlerischen Qualität des Entwurfs stand beson- 
ders auch die Wirkungsmöglichkeit der Werbefunktion zur 


Seit über-45 Jahren hervorragend bewährt 
oO 


Ileikeilk 


Spritzapparate, Refusche -u. 

Buntfarben, Reduzierventile, 
luftdruckanlagen 

furt Hiekel,. Hersel 64 über Bonn rs 


nach weiteren a Baureihe Qualität des Matas 
rials, Reproduktionstechnik, Schriftmischung usw. 
Bei vielen Umschlägen bedauerte die Jury, daß ein vom Gra- 
phiker gestalterisch hervorragend gelöster Entwurf durch un- 
sachgemäße spätere Typographie oder Beschriftung von 
Hand oder durch schlechte Farbgebung nachträglich in ein 
nicht mehr vertretbares Niveau herabgedrückt wurde. Es ist 
eines der wichtigsten Ziele dieses Wettbewerbs, die Zusam- 
menarbeit zwischen Verlegern und Graphikern zu fördern 
oder « neue Ehen zu stiften ». Mit der Absicht, auf diese Weise 
die Qualität im äußeren Gewand des Buches zu fördern und 
das Urteil des Betrachters (und Lesers) auf Umschlag und Ein- 
band (!) zu lenken, ergänzt der Umschlagwettbewerb sinnvoll 
und notwendig den Wettbewerb der schönsten Bücher des 
Jahres. Hans A. Halbey 


KUNSTAUSSTELLUNGEN 

Bis 5. April: BREMEN, Spiridonovic, Jugoslawien: Malerei und 
Graphik 

Bis 5. April: KOLN (Rhein), Kunstverein: Kollektivausstellung 
Peter Herkenrath, Köln; A. d’Altri, Zürich, Bronzen 

Bis 5. April: MANNHEIM, Städt. Kunsthalle: Emilio Greco, 
Plastik 

Bis 5. April: FRANKFURT a. M., Fathwinter, Düsseldorf: Ge- 
mälde und Graphik 

Bis 5. April: MÜNCHEN, Haus der Kunst: Marzotto-Preis- 
Ausstellung (ab 13. März) 

Bis 6. April: WIESBADEN, Brunnenkolonnade: Photoausstel- 
lung « Volk aus vielen Völkern » 

Bis 6. April: MÜNCHEN, Prof. Heubner, München: Aquarelle, 
Zeichnungen und Visly, Nizza, Ölgemälde 

Bis 10. April: MÜNCHEN, Fritz König: Plastiken, Zeichnungen 
Bis 11. April: BERLIN-CHARLOTTENBURG, Galerie Elfriede 
Wirnitzer: Plastiken und Graphik von Karl Schmidt-Rottluff 
Bis 12. April: KIEL, Hilmar Pabel: Ich photographiere Menschen 
Bis 17. April: BOCHUM, Zwei junge holländische Maler 

Bis 19. April: FRIEDRICHSHAFEN, Städt. Bodensee-Museum: 
L’ceuvre grave, Internationale Farbgraphik 

Bis 19. April: MÜNCHEN, Städt. Galerie: Jawlensky und 
Werefkin 

Bis 27. April: BREMEN, Ausstellung Maryse Granié, Phillipe 
Drouard: Malerei und Graphik 

Bis 30. April: HAMBURG 39, Galerie Rudolf Hoffmann: Ger- 
hard Marcks - 70 Jahre 


Bis 3. Mai: BREMEN, Focke-Museum: Form und Gestalt im 
Handwerk, Meisterschau handwerkliches Schaffen der Ge- 
genwart 

Bis 3. Mai: KOLN, Wallraf-Richartz-Museum: Max Beckmann, 
Gemälde, Aquarelle und Graphik 

Bis 15. Mai: MÖNCHEN-GLADBACH, Städt. Museum: Deut- 
sche Graphik der Gegenwart, Karel Appel, Arbeiten in 
Gouache-Technik 

Bis 24. Mai: MUNCHEN, Haus der Kunst: Ausstellung der 
Münchner Künstler-Genossenschaft v. 1868 

Bis 31. Mai: MÜNCHEN, Frühjahrsausstellung des Berufsver- 
bandes bildender Künstler München 


Lübeck. Holzschnitt aus der Schedelschen Weltchronik von 1493 


verbreiteten im 15. Jahrhundert die Buchdrucker: 
kunst in Rord- und Ofteuropa- Dänifche und febwe 
difthe Bucher wunden t in Lubeck gedruckt- Eine Ge 
fandtichaft Sar Swans II. reifte u90 nach Deutfch; 
land und lud den Labecker Drucker Bartholomäus 
Gothan ein’ in Moskau die erfte Preffe Rup- 
lands aufzuftellen- FISSEDIGoHthan Hatte auch 
das erjte Buch für Finnland gedruct 


Aut Tradition und Bewährung basiert der 
moderne Graphische Großbetrieb LN-Druck 
Lübeck. Qualität im Buchdruck, besonders 
im Mehrfarben-Industriedruck: das ist die 
Antwort auf die Frage nach unserer Lei- 
‘stung. Die Auftraggeber, vornehmlich aus 
der Großindustrie, sind zufrieden mit uns, 
weil die Aufträge in unseren Setzereien 
(Lino und Mono], unserer Druckerei, Kli- 
scheeanstalt und Großbuchbinderei — in 
einem Hause — termingerecht abgewickelt 
werden. Zuverlässig und qualitätstreu vom 
Entwurf bis zum fertigen Druckerzeugnis: 


GRAPHISCHER GROSSBETRIEB LÜBECK 


schätzt Tesafix! 


Warum® — Weil Tesafix ihm die Arbeit er- 
leichtert. Er braucht nur die Abdeckfolie ab- 
zuziehen — und im Nu ist mit Tesafix die 
Packungsattrappe sauber und haltbar an der 
Ladenwand oder im Schaufenster befestigt. 
Tesafix klebt von selbst auf beiden Seiten 
und ist von glatten Flächen leicht wieder zu 
entfernen. Versehen Sie deshalb Plakate, 
Dekorationsstücke, Schaupackungen — kurzum 
alles, was der Kaufmann im Laden „fixieren” 
soll, mit Tesafix. Ihre Werbemittel werden 


dann besonders gern angebracht. 


P.BEIERSDORF & CO. A.-G. HAMBURG 


1. bis 26. April: WUPPERTAL, Georg Meistermann, Düssel- 
dorf; Hans Uhlmann, Berlin 


1. bis 30. April: AACHEN, Suermondt-Museum: Prof. Anton 
Wendling, Karl Schneiders 


1. Aprilwoche: DÜSSELDORF, Rheinische Sezession 

3. bis 13. April: KARLSRUHE, Repräsentativschau 

5. bis 19. April: GOPPINGEN, Klaus Heider, Göppingen 

7. April bis 31. Mai: MÜNCHEN, Haus der Kunst: Marc Chagall 


11. April bis 24. Mai: KOLN (Rhein), Kunstverein: Gemälde 
v. Appel, Brooks, Bryen, Danielsen, Demoto, Jankins, Serpan, 
Tapies 

11. April bis3. Mai: FRANKFURT a.M., Ludwig Schwerin: Ge- 
mälde, Graphik 


Ab 12. April: MANNHEIM, Städt. Kunsthalle: Ben pesicon 
Gemälde 


Ab 15. April: BRAUNSCHWEIG, Haus Salve Hospes: here 
schweiger Ausstellungsgemeinschaft des Bundes Bildender 
Künstler 


19. April bis 17. Mai: MÜNSTER (Westf.), Prof. Dr. Radziwill: 


Olbilder, Aquarelle 


24. April bis 24. Mai: BERLIN, Große Berliner Kunstdusstel- 
lung 1959 


25. April bis 24. Mai: BOCHUM, Städt. Kunstausstellung: Wel- 


lershaus, Maler 


. April bis 18. Mai: FRIEDRICHSHAFEN, Städt. Bodensee- 
ee um: Moderne Schweizer Plakate 
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aiken Laan die interessantesten Arbeiten « eut- 
scher Werbephotographen und Werbegraphiker vorstellen. 
Photos, die sich durch überzeugende Gestaltung und hohe 
Qualität auszeichnen, werden bis zum 15. April an folgende 
Anschrift erbeten: Dr. Wolf Strache, Stuttgart, Friedenstr. 14. 
Thema und Format sind freigestellt. Auch Farbaufnahmen (als 
Dia oder Papier) sind erwünscht. Alle Arbeiten gehen nach 
Entscheidung der Jury sofort an die Absender zurück. 


Vorstand des VEREINS DER BERLINER ZEITUNGSVERLEGER 
bestätigt. In einer ordentlichen Mitgliederversammlung (Jah- 
reshauptversammlung) des VEREINS DER BERLINER ZEI- 
TUNGSVERLEGER e.V. wurden der Erste Vorsitzende, Hans 
Sonnenfeld (DER ABEND), der Zweite Vorsitzende, Arno 
Scholz (TELEGRAF) und der Schriftführer, Alfons Schöpflin 
(SPANDAUER VOLKSBLATT) wiedergewählt. 


Formgestaltung am Zeichenstift. Die Aufgabe, die ideale Stift- 
form für die zeichnende Hand zu finden, führte bei der Firma 
A. W. FABER-CASTELL zu einer überzeugenden Lösung: den 
ebenso handlichen wie formschönen « TEKAGRAPH ». Er ist 
griffig und außerdem durch geschickte Gewichtsverlagerung 
fast schwerelos. Der Tekagraph ist mit der normalen Castell- 
mine ausgestattet und wird in neun Härtestufen von 3B bis 4H 


geliefert. Für den Graphiker und ähnliche Berufe ist er der 


ideale Stift. hk 


BESPRECHUNGEN 


Die Buchdruckerei BRÜDER HARTMANN und der VERLAG 
GEBR. MANN IN BERLIN haben ihren Freunden zum letzten 
Weihnachtsfeste eine besonders schöne und sinnige Gabe 
überreicht. Es ist eine großformatige und mit Marmorpapier 
überzogene Mappe mit einer Folge von neun in Lichtdruck 
wiedergegebener und unter dem Titel «DAS GEBETH DES 
HERRN» zusammengefaßter Bleistiftzeichnungen des Ma- 
lers JOSEPH FÜHRICH zum Vaterunser. Ein einleitender Text 
von HANS GELLER unterrichtet dann darüber, daß diese 
Zeichnungen schon vor mehr als hundertdreißig Jahren ent- 
standen sind und fast ein Jahrhundert lang als verschollen 
galten, so daß sie wohl auch heute noch nicht allzuvielen 
Kunstfreunden bekannt sind. Man erfährt weiter, daß es sich 
bei diesen Zeichnungen, die Ausdruck eines schlichten und 
gläubigen Herzens sind, um ein Frühwerk von Führich han- 
delt, der dem Kreise der Nazarener angehörte und später in 
Wien zu hohen Ehren gelangte. Sieht man vom Inhalt dieser 
schönen Mappe ab, die eine Stunde besinnlicher Betrachtung 
verlangt, so verdient auch ihre sehr sorgfältige und überlegte 
äußere Aufmachung volle Anerkennung. Sie ist eine Gemein- 
schaftsarbeit der Buchdruckerei Brüder Hartmann, der Gra- 
phischen Anstalt Ganymed und der Buchbinderei Fritzsche- 
Ludwig in Berlin, die alle in gleichem Maße an ihrer Herstel- 
lung beteiligt sind. Hinzuzufügen ist noch, daß es sich hier 
um einen Privatdruck in einer Auflage von 600 Exemplaren 
handelt. eh 


Eine Kunstgeschichte ganz eigener Art oder besser noch ein 
« Kunstlexikon » (auch im äußeren Format) ist «DAS GROSSE 
BUCH DER KUNST», das der GEORG-WESTERMANN-VER- 
LAG IN BRAUNSCHWEIG schon vor einiger Zeit herausge- 
bracht hat. Es ist ein voluminöser und nicht weniger als584 Sei- 
ten umfassender Band mit der Zielsetzung, den Leser über die 


tere käber Fe Werkes dieses ee Stoffgebiet 
klar und übersichtlich disponierten, indem sie es in acht in 
sich abgeschlossene Kapitel aufteilten, deren erstes den Le- 
ser in die allgemeinen Kunstbegriffe einführt, während die 
nachfolgenden und in Epochen aufgegliederten Kapitel die 
großen Entwicklungslinien der Kunst in ihren Zusammenhän- 
gen mit der jeweiligen Kultur- und Geistesgeschichte und dem 
politischen Geschehen der Zeit aufzeigen. Jedem dieser ein- 
zelnen Kapitel schließt sich jeweils ein Lexikonteil mit dem 
wichtigsten kunstgeschichtlichen Begriffen oder Künstlern an. 
Nicht weniger glücklich als diese übersichtliche Disposition 
des Stoffes ist auch der reiche und dem Buche organisch ein- 
gegliederte Bildteil mit 192 farbigen Tafeln und rund 400 ein- 
farbigen Bildwiedergaben, wobei es besonders erfreulich ist, 
daß speziell in der Neuzeit vielfach solche Bildwerke wieder- 
gegeben wurden, die weniger bekannt sind und nicht zu den 
immer wieder reproduzierten Kunstwerken gehören. Das ein- 
zige, was an diesem sonst so vortrefflichen Werke stört, ist 
die nicht in allen Fällen ganz farbwertrichtige Wiedergabe 
der Bilder. eh 


Im Verlag KLINKHARDT & BIERMANN IN BRAUNSCHWEIG 
ist unter dem Titel «LACKKUNST IN EUROPA » ein Werk er- 
schienen, das seine Herausgabe der Initiative und Förderung 
der HERBIG-HAARHAUS-AG in Köln verdankt, was beson- 
dere Anerkennung verdient, da es sich hier um ein Thema 
handelt, mit dem auch der kunstinteressierte Laie im allge- 
meinen sonst nichts anzufangen weiß. Hier hat er nun die 
Möglichkeit sich über die sehr bedeutsame Rolle zu unterrich- 
ten, die die Lackkunst im künstlerischen und kulturellen Leben 
Europas gespielt hat, denn W. HOLZHAUSEN, der Verfasser 
des Buches, hat es ausgezeichnet verstanden, das weitge- 
spannte Stoffgebiet übersichtlich zu gliedern und auf Grund 
seiner sicher fundierten Kenntnisse klar und verständlich dar- 
zustellen. Man überschaut also in diesem Buche die Gesamt- 
entwicklung der Lackmalerei von ihren ersten Anfängen bis in 
unsere unmittelbare Gegenwart mit ihren modernen Ver- 
suchen. Darüber hinaus aber enthält dieses Buch eine fast 
überreiche Fülle von ausgezeichneten Bildwiedergaben mit 
zahlreichen ganzseitigen und teilweise auch farbigen Bild- 
tafeln, die durchweg vorzüglich reproduziert sind, so daß es 
sich bei diesem schönen Werke um einen wertvollen Beitrag 
zur Kunstliteratur handelt. Die Herbig-Haarhaus AG unter- 
hält auch ein eigenes Lackmuseum, zu dessen Besuch diese 
Publikation in hohem Maße anregt. eh 


Aus Anlaß des 50jährigen Geburtstages des Deutschen Werk- 
bundes hat der Hessische Landesverband des DWB unter dem 
Titel «50 JAHRE DEUTSCHER WERKBUND » ein Jubiläums- 
werk herausgegeben, das bei ALFRED METZNER IN FRANK- 
FURT AM MAIN erschienen ist. In einem einleitenden Beitrag 


berichtet HANS ECKSTEIN, der das Buch auch redaktionell © 


betreute, über die Geschichte des Werkbundes und die Aus- 
wirkungen seiner weit über die Grenzen Deutschlands auch 
auf andere Länder übergreifenden Bestrebungen. Ein beson- 
deres Vergnügen werden dem Leser dann die Ausführungen 
unseres Bundespräsidenten Theodor Heuss bereiten, der ja 
sogar eine Zeit lang in der Geschäftsführung des DWB tätig 
war und aus seinen reichen Erinnerungen heraus einen sehr 
lebendigen Aufsatz beigesteuert hat. Dann folgen drei sehr 
interessante Beiträge von so markanten Persönlichkeiten wie 
Henry van de Velde, Richard Riemerschmidt und Hermann 
Muthesius, die einst Wortführer der Werkbundbewegung 
waren und deren schon vor Jahrzehnten ausgesprochenen 


Spitzlichter moderner Werbung: 


OSRAM-Leuchtröhren als Firmennamen, Schrift- 
züge, Warenmarken, Figuren. 


In allen Formen und Linienführungen, in vielen 
bezaubernden Lichtfarben. 


Hervorragend bewährte Werbung an Dächern, 
Fassaden, Ladenfronten - einprägsam, anziehend, 
repräsentativ! 


Betriebssicher und sehr wirtschaftlich! 


Für Werbelicht-Anlagen nach eigenwilligsten 
Ideen: 


= OSRAM 


LEUCHTROHREN 


- der Qualität wegen 


We 91/2 


WERBUNG ROLLT 


DURCH DIE MILLIONENSTADT...ROLLT...BEI TAG UND NACHT... 


HAMBURGER VERKEHRSMITTEL-WERBUNG GMBH - HAMBURG 20 - FALKENRIED 7 - TEL 47 46 16 


Gedankengänge auch heute kaum etwas von ihrer Aktualität 
eingebüßt haben. In einer Zusammenstellung von Auszügen 
aus Reden oder Werkbundschriften, welche die Werkbund- 
gesinnung dokumentieren, kommen dann weitere bedeu- 
tende Vertreter des Werkbundes zu Wort, und ein Abbil- 
dungsteil von 64 Tafeln mit Wiedergaben von Leistungspro- 
ben beschließt diese repräsentative Veröffentlichung, die 
24 DM kostet. eh 


Von dem bekannten INTERNATIONAL POSTER ANNUAL, 
das im VERLAGE ARTHUR NIGGLI IN TEUFEN IN DER 
SCHWEIZ erscheint, liegt nun die Auslese 1958/59 vor. Es ver- 
mittelt dem Betrachter ebenso wie seine Vorgänger eine Über- 
schau über das internationale Plakatschaffen und zeigt dies- 
mal in sorgfältiger Auswahl Plakate aus 23 Ländern, wobei 
man es der Beurteilung des Beschauers überlassen muß zu 
überprüfen, ob die einzelnen Länder in ihren Bemühungen 
um die Plakatkunst Fortschritte gemacht haben oder nicht. 
Das Buch kostet in Deutschland 36 DM. eh 


Nachträglich haben wir zu berichten, daß sich unter den Ga- 
ben, die uns zum letzten Weihnachtsfeste zugingen, auch 
einige schöne kleinere Sonderdrucke befanden. So sandte 
uns die Buchdruckerei KURT SCHONWALD IN ESSEN einen 
mit großer Sorgfalt gestalteten KALENDER, der neben dem 
Kalendarium und sehr schönen Versen des indischen Dichters 
Kalidasa aus seinem Kreis der Jahreszeiten auch eine Reihe 
delikater Holzschnitte des Graphikers HEINZ SCHUBERT in 
Essen enthält. Eine sehr reizvolle kleine Publikation in schma- 
lem Hochformat, die man gerne in seinen Bücherschrank stellt. 
Einen schon bibliophilen Charakter hat dann die JAHRES- 
GABE 1958 der SCHRIFTGIESSEREI C. E. WEBER IN STUTT- 
GART, die typographisch von GEORG TRUMP betreut und in 
der eigenen Hausdruckerei hergestellt wurde. Sie enthält eine 


Folge von 13 Weihnachtsdarstellungen deutscher Meister des . 


Mittelalters mit entsprechenden Erläuterungen und eingangs 
neben dem Abdruck der Weihnachtsgeschichte aus dem Evan- 
gelium des Lukas eine knappe und gut informierende kleine 
Abhandlung über diese frühen Bilddrucke. eh 


In der Buchreihe «MONUMENTE DES ABENDLANDS» hat 
UMSCHAU-VERLAG IN FRANKFURT AM MAIN die 
BAUKUNST DER GOTIK IN EUROPA herausgebracht, einen 
umfangreichen Bildband, der dem Leser und Betrachter eine 


der 
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Gesamtschau der gotischen Baukunst in ganz Europa vermit- 
telt. Das Buch umfaßt 200 Bildseiten mit im übrigen durchweg 
sehr instruktiven sinndeutenden Bilderläuterungen und ein- 
leitend eine ausgezeichnete knappe Abhandlung von KURT 
GERSTENBERG über das Wesen der Gotik. Anerkennung 
verdienen darüber hinaus auch im einleitenden Teil weitere 


"Ausführungen zu den Bildern von HELMUT DOMKE und eine 


speziell für den kunstgeschichtlich weniger versierten Leser 
wichtige Zusammenstellung von Fachausdrücken. Das Buch 
im Format 21X27 cm kostet 24,80 DM. eh 


Mit der « GESCHICHTE DER DEUTSCHEN KUNST VON 1900 
BIS ZUR GEGENWART» hat die sechsbändige «Deutsche 
Kunstgeschichte» des F. Bruckmann Verlages in München 
ihren Abschluß gefunden. Ihr Autor ist FRANZ ROH, der das 
Wagnis unternommen hat, dieses uns allen noch so nahe 
halbe Jahrhundert deutschen Kunstschaffens auf seine künst- 
lerische Entwicklung und Werte hin kritisch zu überprüfen. Es 
bleibt natürlich immer ein gewagtes Unterfangen, aus einer 
so kurzen Distanz heraus künstlerische Werturteile zu fällen 
und der Leser wird durchaus nicht in allen Fällen dem Autor 
beipflichten, dem aber durchaus das Recht zusteht, die Dinge 
aus seiner persönlichen Sicht zu werten und der es dazu noch 
vorzüglich verstanden hat, die fast schon chaotisch anmu- 
tende Fülle des reichen Stoffes übersichtlich zu gliedern und 
klare Entwicklungslinien herauszuarbeiten. Dazu kommt noch, 
daß Franz Roh die vielen von ihm genannten Künstlerpersön- 
lichkeiten mit treffenden Worten sehr anschaulich zu charak- 
terisieren versteht. Seine Darstellungen finden eine wesent- 
liche Unterstützung durch 38 farbige Wiedergaben und 
581 Schwarzweißabbildungen, die durchweg eine sorgfältige 
Auswahl verraten, wobei man nur in einzelnen Fällen die Bild- 
wiedergaben von Arbeiten schwächerer Begabungen gerne 
durch andere Beispiele ersetzt gesehen hätte. Da dieser volu- 
minöse Band in den Graphischen Kunstanstalten des Hauses 
Bruckmann selber hergestellt wurde, läßt er in druck- und 
reproduktionstechnischer Hinsicht kaum einen Wunsch offen. 
Er kostet 56.- DM. eh 


Daß die TYPOGRAPHISCHE GESELLSCHAFT IN MÜNCHEN 
neben ihrer ernsten Arbeit an der beruflichen Förderung ihrer 
Mitglieder auch eine gehörige Portion Humor besitzt, be- 
weist ihre letzte Weihnachtsgabe, eine mit einem bunten Um- 
schlag gezierte Broschüre mit dem Titel «DIE FAUNA VON 


— 


e n er | > 


vorstellt, der im schönen Verein mit einem ihm be- 
freundeten Schriftsteller eine Anzahl von höchst seltsamen 
Fabeltieren, oder besser gesagt von Untieren erfunden und 
kraftvoll in Holz geschnitten hat. Neben diesen sehr gelun- 
genen graphischenBlättern verdienen auch die dazu gehöri- 
gen literarischen Ergüsse seines Dichterfreundes, die sehr amü- 
sant sind, besondere Anerkennung. Da er seinen Namen nicht 
genannt hat, können wir ihn leider nicht nennen. Die kleine 
und wohlgelungene Publikation wurde in den Werkstätten 


um statt dessen an einer verhältnismäßig schmalen Folge von ~ 


Einzelblättern mit faksimilierten Wiedergaben von alten An- 
zeigen, Prospekten oder anderen Dokumenten einzelne Ent- 
wicklungsetappen der Firma aufzuzeigen oder dazwischen 
auch an älteren oder neueren Musterblättern ihr Leistungs- 
vermögen im Wandel der Zeiten zu veranschaulichen. Trotz 
dieser weisen Beschränkung ist auf diese Weise ein sehr in- 


der Graphischen Akademie in München gesetzt und gedruckt. teressanter und lebendiger Bildband entstanden, der natür- 
eh lich auch in rein herstellungstechnischer Hinsicht keinen 
Wunsch offen läßt. eh 


DieGraphischeKunstanstalt BREND’AMOUR, SIMHART & CO. 
IN MÜNCHEN, die im Jahre 1898 gegründet wurde, hat aus 
Anlaß ihres 60jährigen Bestehens eine Festschrift herausge- 
bracht, die sich schon durch ihre ganze Aufmachung und ihr 
Format wesentlich von dem sonst üblichen Schema solcher 


erfaßt der 


RAPIDOGRAPH 


MIT ROTRING 


in der Fachwelt, denn die Vorzüge dieses hoch- 


entwickelten Zeichengerätes sprechen sich 


schnell herum. 


Die Mitglieder der Vereinigung der Freunde der AKADEMIE 
DER BILDENDEN KÜNSTE IN STUTTGART haben vor einiger 
Zeit eine Jahresgabe von ganz eigenartigem Reiz erhalten. 
Es handelt sich hierbei nicht um einen. der sonst in solchen 


5 verschiedene Strichstärken von ca. 0,15 bis 
0,80 mm mit den dazu passenden RAPIDO- 
GRAPH-Schablonen (Schrifthöhe 2 bis 10 mm) 
in gerader und schräger Schrift eröffnen ein 
weites Feld von Einsatzmöglichkeiten. 

Durch das Füllhalter-System ist eine Zeiterspar- 
nis bis zu 50°/, erreichbar. Alle Lineale, selbst 
flachaufliegende, können benutzt werden. Zu 
füllen mit Tusche oder Tinte. 

Kreise aller Größen zieht man mit Hilfe des 
RAPIDOGRAPH- Zirkelansatzes. 


MIT DEM TUSCHEFULLER RAPIDOGRAPH UND ZUBEHOR 
ARBEITEN SIE SAUBERER, SCHNELLER UND RATIONELLER 
ff HERSTELLER: RIEPE-WERK HAMBURG-ALTONA 

ZU HABEN IM FACHHANDEL FÜR SCHREIB- UND ZEICHENBEDARF 


BIANKOGRAPH Vinten KU 
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lands 
Namenszüge, Briefe oder andere Schriftzüge von prominen- 
ten oder auch weniger bedeutenden Persönlichkeiten aus den 
verschiedensten Zeitepochen umfaßt. Diese an sich schon 
durch ihre Vielfalt und ihren Formenreichtum sehr interessan- 


SCHWABMUN 


Bitte fordern Sie neuen Katalog mit Preisliste unter Nr.25 an 


Der Gebrauchsgraphiker 
und das Recht 


Won Dr. jur. Franz J. Pfister + 96 Seiten + Leinen 7,50 DM 


Der PoryGrapn schrieb: »Das Buch ist praxisnahe geschrieben, indem 


es weniger Gesetzestexte bringt, dafür aber sinngemäß das heraus- 


schneidet, was den Gebrauchsgraphiker und seine Auftraggeber an- 
geht; die Angaben der Gesetze und Paragraphen ermöglichen es, sich 


schnellstens in der in Frage kommenden Literatur zurechtzufinden.« 


Sie sollten sich dieses Werk noch heute besorgen, es wird Ihnen gute 


Dienste leisten. 


Verlag F.Bruckmann München B 
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ten Schriften wurden nun nicht etwa auf rein mechanischem 
Wege reproduziert, sondern von Studierenden der Stuttgar- 
ter Akademie in Linoleum nachgeschnitten, wodurch sie in- 
folge der sehr verschiedenartigen und individuellen Schnitt- 
techniken einen ganz besonderen graphischen Reiz erhalten 
haben. Dazu hat WALTER BRUDI, in dessen Abteilung diese 
Arbeiten entstanden sind, noch ein sehr gescheites Vorwort 
geschrieben, in dem er kurz über die Absichten dieser Publi- 
kation informiert,’ die in den Werkstätten der Akademie her- 
gestellt wurde und an deren Entstehung auch HANS FRANK 
als Lehrer für Druck, KARL WAHL als Lehrer für Satz und 
ERICH AURICH als Lehrer für Buchbinden in dankenswerter 
Weise beteiligt sind. Es ist also eine besonders schöne Publi- 
kation, die der Akademie in Stuttgart alle Ehre macht. eh 


Ein weiterer. Beweis dafür, wie sehr nicht nur in Deutschland, 
sondern auch im Auslande und hier wieder speziell in den 
USA das allgemeine Interesse an den frühen deutschen 
Schreibmeistern im Wachsen begriffen ist, ist das vor kurzem 
bei der DOVER PUBLICATIONS, INC. IN NEW YORK er- 
schienene Schreibmeisterwerk «CALLIGRAPHIA LATINA » 


‘von JOHANN GEORG SCHWANDNER in Wien. Es handelt 


sich hier um ein in den Fachkreisen gut bekanntes Werk, von 
dem sich Exemplare in Berlin, Wien, München und Fulda be- 
finden, von dem aber vollständig erhaltene Ausgaben heute 
schon recht selten sind. Die vorliegende Ausgabe dieses schö- 
nen Werkes ist die vollständige Wiedergabe nach einem 
Exemplar in New York, das durch die Hände des Antiquars 
Walter Schatzki ging, der auch auf Grund einer handschrift- 
lichen Eintragung von Schwandner selber in einem weiteren 
Exemplar die interessante und bisher unbekannte Feststel- 
lung machte, daß die kalligraphischen Vorlagen von Ferdi- 
nand von Freisleben stammen, nach denen dann der Kupfer- 
stecher J. Kaspar Schwab die erforderlichen Druckplatten an- 
fertigte. Schwandner, der als kaiserlicher Archivar in Wien 
unter Franz und Maria Theresia tätig war, ist also nur der Her- 
ausgeber dieses Werkes, das Zeugnis einer hochentwickel- 
ten Schreibkultur ist. Es enthält eine Folge von zwölf vollstän- 
dig durchgearbeiteten Alphabeten und eine fast überreiche 
Fülle von Ornamenten, Federspielen und anderen kalligra- 
phischen Lösungen, wie sie für die Entstehungszeit dieses im 
Jahre 1756 erschienenen Werkes typisch sind. Man muß an- 
erkennen, daß es dem Verlage gelungen ist, in diesem Neu- 
druck die durchweg sehr diffizilen und in Kupfer gestochenen 
Vorlagen exakt und ohne wesentlichen künstlerischen Sub- 
stanzverlust wiederzugeben, so daß es sich hier um ein Vor- 
lagenwerk handelt, das mancherlei Anregungen vermitteln 
kann und sicherlich auch entsprechend ausgewertet werden 
wird. Das insgesamt 368 Seiten umfassende und großforma- 
tige Werk kostet 10 5. eh 


EMIL KASSNER hat in seinem Buche «DIE WERBUNG FÜR 
MASCHINEN», das im VERLAG CARL HANSER IN MÜN- 
CHEN erschienen ist, ein Kapitel der Wirtschaftswerbung be- 
handelt, was schon deshalb wichtig ist, weil gerade in diesem 
Bereiche noch manches im argen zu liegen scheint. Man ist 
nur, wenn man sein voluminöses und stattliches Buchwerk im 
Umfang von rund 250 Seiten in die Hand nimmt, zunächst ein 
wenig verwundert, daß dieses Thema eine so umfangreiche 


höh Es ist im ahtocn ee Be nun nicht 
möglich, die einzelnen Kapitel seines Buches einer näheren 
Würdigung zu unterziehen. Wenn man sich aber etwas ein- 
gehender in seine Ausführungen vertieft, ergibt sich der Ein- 
druck, daß Kaßner, wenn er auch manchmal pro domo spricht, 
dennoch sein Thema sehr objektiv und vor allem mit einer 
gründlichen Sachkenntnis der schwierigen Materie behandelt 
hat. Auch was er zum Thema der oft nicht ganz einfachen Zu- 


_ sammenarbeit zwischen dem Künstler und Auftraggeber sagt, 


verdient Zustimmung durch seine sachliche Behandlung. So 
instruktiv nun die Ausführungen von Kaßner auch sind, so 
können wir dennoch der an sich sehr reichen und sicherlich 
auch sorgfältig überlegten Bebilderung des Buches nicht ganz 
zustimmen. So läßt es beispielsweise die Gegenüberstel- 
lung der Bilder 34 bis 41 an der nötigen zeichnerischen Durch- 
bildung fehlen, und ob es sich bei den Beispielen 52 bis 59 
wirklich um «graphisch hochmoderne Repräsentationsanzei- 
gen» handelt, möchten wir füglich bezweifeln. Hier gibt es 
sicherlich bessere Beispiele gekonnter Graphik. Da aber diese 
Dinge im Rahmen des Gesamtwerkes nur einen schmalen 
Raum einnehmen, schmälern sie den Wert dieses sonst sehr 
verdienstvollen Buches kaum. Preis 48 DM. eh 


LOTHAR-GÜNTHER BUCHHEIM IN FELDAFING hat jüngst 
ein Büchlein herausgebracht, das zu den reizendsten Erzeug- 
nissen seines auch sonst recht munteren Verlages zählt. Er 
hegt schon seit langem eine stille Liebe zu dem Pariser Sonn- 
tagsmaler HECTOR TROTIN, von dem er eine stattliche Reihe 
von hübschen Bildern besitzt, von denen er nun insgesamt 15 
in einem kleinen Bande unter dem Titel «PARIS AM SONN- 
TAG » vorführt. Diese kleinformatigen bunten Bildwerke von 
Trotin haben nichts mit unserer eiligen Gegenwart zu tun, 
sondern sie spiegeln die glücklichen Erinnerungen eines 
alternden Pariser Bürgers wieder, der mit einem etwas weh- 
mütigen Vergnügen an die Tage seiner Jugend und an jenes 
lebensfrohe und festtägliche Paris zurückerinnert, das es 
heute nicht mehr gibt und das er sich nun in seinen naiven 
Bildern wieder zu vergegenwärtigen versucht. Dazu hat Lo- 
thar-Günther Buchheim selber eine längere Einführung ge- 
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ten Berichte ü 
offenbar recht kaszigen Gesellen zu Ss . Dieses kl 
bunte Bilderbuch kostet 9,80 DM. eh 


Mancherlei Anzeichen lassen erkennen, daß es mit dem im 
übrigen recht schwierigen Verlagsgebiete des Kinderbilder- 
buches bei uns in Deutschland langsam, aber stetig aufwärts 
geht. Zu den gelungenen Werken gehört hier das im GER- 
HARD-STALLING-VERLAG IN OLDENBURG-HAMBURG er- 
schienene Buch «DER BUNTE HUND», zu dem IRINA KOR- 
SCHUNOW den Text beisteuerte und das von GERHARD 
OBERLÄNDER sehr reich und farbig bebildert wurde. Es ko- 
stet 7,80 DM. Im gleichen Verlag und im gleichen Format er- 
schien auch das Bilderbuch « ZIRKUSWELT - WUNDERWELT » 
von KATHARINA MAILLARD mit Versen von JAMES KRUSS, 
das ebenfalls wohlgelungen ist. Preis 6,90 DM. Beide Bücher 
werden in ihrer ganzen Haltung und Aufmachung dem kind- 
lichen Aufnahmevermögen gerecht. eh 


Der im Jahre 1884 gegründete VERLAG ANTON SCHROLL 
& CO. IN WIEN hat aus Anlaß seines 75jährigen Bestehens 
einen umfänglichen ALMANACH herausgebracht. Er enthält 
eine Reihe ein- und mehrfarbiger Bildwiedergaben und eine 
Folge von 46 Textbeiträgen, die dem Leser einen Querschnitt 
durch das reiche Verlagsprogramm dieses bekannten Unter- 
nehmens vermitteln, das sich speziell durch seine kunstge- 
schichtlichen Veröffentlichungen und Kunstblätter in den kunst- 
interessierten Kreisen eines hohen Ansehens erfreut. eh 


Die 700jährige schwäbische Stadt Sindelfingen ist heute eine 
glückliche Synthese einer ruhmreichen Vergangenheit mit un- 
serer lebendigen Gegenwart. Diesen Eindruck gewinnt man, 
wenn man den vor kurzem bei ADOLF ROHM IN SINDEL- 
FINGEN erschienenen Bildband «SINDELFINGEN » durch- 
sieht, der in seinem ersten Teile eine Folge von Bildern der 
Altstadt mit ihren anheimelnden Bauten enthält und dem dann 
anschließend zahlreiche Bildwiedergaben des neuen Sindel- 
fingen mit seinen modernen Anlagen und Industriebauten ge- 
genüberstehen, die ein kräftig pulsierendes Wirtschaftsleben 
veranschaulichen. Die sorgfältige typographische und buch- 
technische Betreuung dieses Bildbandes, der im Verlage sel- 
ber hergestellt wurde, lag in den Händen von GEORG M. 
SELLGRAD. eh 


Reporten 


heit heit keit keiy üng 
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zum baldigen Eintritt einen tüchtigen jungen 


Gebrauchsgraphiker 


der die Gestaltung von Anzeigen und Pro- 
spekten in Text, Schrift und figürlicher Dar- 
stellung für den Textil-Einzelhandel be- 
herrscht.Bewerbung mit Zeugnisabschriften, 
Bild, Gehaltsansprüchen und Arbeitsproben 


erbeten an 


tehr 


BREMEN 
FaulenstraBe 54/64 


Lets 


IMPORTANTE AGENCE DE 
PUBLICITE FRANCATS Perecherche 


ACHETEUR D’ART 


trés compétent, capable rechercher, découvrir, sélectionner, faire travailler, tous 
artistes extérieurs 4 agence: dessinateurs, typographes, photographes, manne- 
quins, 

Nécessité d’étre jeune, dynamique, rapide, organisé, capable d’autorité, mais 
d’un trés bon esprit d’équipe. 

Nécessité d’étre un trés bon technicien graphique, connaissant bien le marché 
graphique frangais et si possible européen. : 

Ecr.avec photo 4 VI VI ER, 161, av. Victor Hugo, Paris 16° qui trans. Ne pas 
se prés., ni téléphoner. 


Discrétion absolue garantie. 


WERBEUNTERNEHMEN SUCHT VERSIERTEN 


GEBRAUCHSGRAPHIKER(CIN) 


mit besonderer Leistung, ideenreich, für Entwurfsgestaltung sämtlicher Werbe- 
mittel als Atelierleiter. Angenehme Dauerstellung und entsprechendes Gehalt 
wird geboten. Bewerbung mit Lebenslauf, Arbeitsproben, Gehaltsansprüchen 


und Referenzen. 


Desgleichen suchen wir einen tüchtigen 


POSITIVRETUSCHEUR 


für die Bearbeitung von Retuschen verschiedenster technischer Erzeugnisse 


der Industrie, Bitte Bewerbungs-Unterlagen mit Arbeitsproben (sofortige 


Rückgabe). Bewerbungen an BAB-Werbung, Bayreuth. 


Wir suchen für sofort oder später 


Werbezeichner 


Unser vielseitiges Aufgabengebiet als Berater bei 
namhaften Firmen der Industrie und des Handels 
gewährleistet unseren zeichnerischen Mitarbeitern 
eine Position ganz nach ihrem Können. Wir arbeiten 
in Jahreskontrakten und gestalten die Werbung 
unserer Kunden von A bis Z in eigenen Teams. 
e 
Bewerben Sie sich bitte bei Nennung des Eintritts 
und des gewiinschten Gehalts. Zeigen Sie an Bei- 
spielen Thre Handschrift und Art als Zeichner und 
Layouter. Wir suchen junge und vitale Mitarbeiter 


mit modischem Pfiff und — - mit Ausdrucksfähigkeit. 


A-E-GOKE 


Werbeberater BDW - Köln - Hohenzollernring 85-87 


WIR SUCHEN VIELSEITIGEN, IDEENREICHEN 


GRAPHIKER 


mit praktischer Erfahrung auf dem Gebiet der Packungsgestaltung 
insbesondere für die Süßwarenindustrie. Der Bewerber muß in der 
Lage sein, die Wünsche und Vorstellungen unseres anspruchsvollen 
Kundenkteises in direktem Kontakt zu erfassen und einem Team von 
Graphikern Anleitungen für Entwurfsarbeiten zu geben. 
— 
Ausführliche Bewerbungen mit Angabe der Gehaltswünsche erbitten 
wir unter G 517 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach. 


Grafiker für CANADA 


vielseitig, ideenreich, besonders für Layout von bekanntem Werbe- 
studio gesucht. Sprachkenntnisse nicht unbedingt erforderlich. 
Lebenslauf und Arbeitsproben erbeten unter G 513 an den Verlag 
F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Figürliche Entwürfe 


naturalistisch (amerik. Stil) - Sachliche Darstellungen 


MAX SWEEKHORST - DUSSELDORF 
Geibelstraße 36 - Ruf 67750 


Fane nn 


_ LEISTUNGSFÄHIGE GROSSDRUCKEREI 


| 
4| sucht zur freien Mitarbeit 

Pe GEBRAUCHSGRAPHIKER 
für die Entwurfsgestaltung von Schokolade-Einschlägen (auch 
Weihnachts- und Oster-Motive), Etiketten für Obst-, Gemüse- 


und Fleischkonserven, die möglichst schon auf diesem Gebiet 
gearbeitet haben. Angebote erbeten unter G 512 an Verlag 


F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


BAUMALER 


23 Jahre, ledig, 6 Semester Werkkunstschule mit gutem Abschlußexamen, 
Auslandstitigkeit, sehr gute Zeugnisse, guter Gestalter, Musterbegabung, 
zur Zeit in ungekündigter Stellung im Malerhandwerk, möchte sich zum 
1.4.1959 oder auch später verändern. Angebote erbeten unter G 514 an 
Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Junge figürliche Zeichnerin (Mode) 
sucht Stelle in Werbeatelier. Angebote erbeten unter G 510 an Verlag 
F.Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Gebrauchsgraphiker 
mit praktischer Erfahrung in der Gestaltung von Werbemitteln sucht freischaffende 


Tatigkeit in der Industrie. Raum Köln-Düsseldorf. Angebote unter G 518 an 
Verlag F.Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


| 
Wir suchen für unsere Werbeabteilung einen if 


GRAPHIKER 


Eintritt baldmöglichst 


Ausführliche Bewerbung mit Arbeitsproben erbeten an die 


ODOL-WERKE 
- Düsseldorf, Berliner Allee 57 (Personalabteilung) 


GRAPHIKER 


Spezialgebiet: Figürlich, realistische Entwürfe amerikanischen Stils und 
Sachdarstellungen (erfolgreiche Zusammenarbeit mit internationalen Wer- 
beagenturen) möchte seinen Kundenkreis erweitern. 

Angebote erbeten unter G 511 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenver- 
waltung, München 20, Abholfach. 


GEBRAUCHSGRAPHIKERIN 


10 Jahre Praxis, sucht weiter Kontakt mit Industrie, Verlag. Spezialgebiet Schrift, 
Plakat, Entwurf, Ornament. 
Angebote erbeten unter G 515 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach, 


Wir wollen unser Atelier erweitern und suchen daher — per sofort oder später: 


Layouter 


Reinzeichner 


Schriftgraphiker 


figurlichen Zeichner 


Wir sind eine bekannte Hamburger Wer- 
beagentur. Führende Markenartikelfir- 
men zählen zu unseren Kunden. Unsere 
Arbeiten finden die Anerkennung unserer 
Auftraggeber und öffnen uns Türen zu 
neuen Kunden. 


Wir suchen keine Anfänger, sondern er- 
fahrene Kräfte. Könner werden bei uns 
wie Könner bezahlt. Wären Sie ein ge- 
eigneter Mitarbeiter für uns? Es erwarten 
Sie interessante Aufgaben und eine gute 
Arbeitsatmosphäre. 


Bitte schicken Sie uns Ihre Bewerbung — 
mit Arbeitsproben, handschriftlichem Le- 
benslauf, Lichtbild und Gehaltsforderung 
unter G 516 an Verlag F.Bruckmann, An- 
zeigenverwaltung, München 20, Abholf. 
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MITARBEIT BIETEN (Fortsetzung) 


GROSSES UNTERNEHMEN 
DER VERPACKUNGSINDUSTRIE 


sucht einen hochqualifizierten 


Po ERECTOR 


mit umfassender griindlicher Ausbildung 


auf dem Gebiete der Graphik. 


Erwiinscht sind Kenntnisse und Erfahrungen 

in der Verpackungsgestaltung. 

Bewerbungen mit Lebenslauf, Lichtbild, 
Zeugnisabschriften unter Angabe des frühesten 
Eintrittstermines erbeten unter T 3442 an 
HEINR. EISLER, Annoncen-Expedition, 


Hamburg 1, Mönckebergstraße 27 


AN DERWERKSCHULE IN HILDESHEIM 
(Ortsklasse A) ist die 


Planstelle des Leiters der Abteilung 
Gebrauchsgraphik (Studienrat Bes. Gr. A 13) 


zum ehestmöglichen Termin zu besetzen. 

Verlangt werden mindestens 5 jährige Tätigkeit als Graphiker, hervorragende 
Fähigkeiten auf dem Gebiet der gesamten Graphik mit besonderem Schwerge- 
wicht im figürlichen Bereich. 

Bewerber — möglichst mit Lehrerfahrung — werden gebeten, Arbeitsproben 
mit Lebenslauf, beglaubigten Zeugnisabschriften, Befähigungsnachweisen, po- 
lizeilichem Führungszeugnis und Lichtbild an das Schul- und Kulturamt der 


Stadt Hildesheim, Weinberg 63, einzusenden. 


Der Oberstadtdirektor 


Wirbitten unsere Leser um aufmerksame Beachtung 
der Beilagen: 

Pinselfabrik da Vinci, Defet KG, 

Nürnberg, Pilotystraße 22a, »... auch dieses Jahr 
haben wir wieder für Sie Frühlingsblumen gezogen« 


Feinpapierfabrik Gebr. Hoesch, 
Kreuzau b. Düren/Rhld., Windener Weg 3 


Papierfabrik Zerkall, Renker & Söhne, 
Zerkall über Düren/Rhld. 


Großdruckerei Illert & Ewald GmbH., 
Steinheim am Main. 


Uberzeugte Kollegen 


sind sich einig: Alle Rechenarbeiten werden 
mit einer OLYMPIA Saldiermaschine schnell 
und mühelos erledigt. Oftmals reicht schon 
das Modell 1182.030 mit Handantrieb und 
8/9 stelliger Kapazität aus. Es ist handlich, läßt 
sich gut unterbringen und kostet nur DM 591, - 
Jedenfalls bedeutet auch schon die kleine 
OLYMPIA im Werbefach eine große 
Hilfe, weil sich hierdurch die Köpfe 
— vom mühseligen Rechnen befreit - 
den Werbegedanken zuwenden 


können. 
Verschiedene 


Modelle, auch mit 
Schiebe- und 
Schüttelwagen 
sowie mit 
Duplexwerk. 


cena 
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Junge Staaten - neue Markte 


Indien — ein Land alter Kultur — ist einer jener jungen Staaten, deren aufstrebende 
Wirtschaft Beachtung und Untersttitzung verdient. Von eben erst erschlossenen Energie- 
quellen versorgt, wachsen neue Industrien heran, die neue Möglichkeiten internationaler 
wirtschaftlicher Zusammenarbeit bieten. Hier öffnen sich zukunftsreiche Märkte für viele 
Zweige der Investitions- und Konsumgüter-Industrie. Über die Situation und Entwick- 
lung der neuen und alten Märkte informieren sich die leitenden Männer der Wirtschaft 
und Industrie täglich in der FINANCIAL TIMES. Sie wählen die führende Wirtschafts- 
zeitung Europas auch, wenn sie Angebote und Geschäftsberichte einem qualifizierten, 
weltweiten Interessentenkreis unterbreiten wollen. Unter den bedeutenden Unternehmen, 
die in der FINANCIAL TIMES inserieren, sind viele indische* und deutsche** Firmen. 


* McLeod & Company, Limited - Jardine Henderson, Limited + Air-India International - Sadhana Textile 
Mills Ltd. » The United Commercial Bank Ltd. - The Bank of Baroda Ltd. - The Bank of India Limited » Birla 
Brothers Limited - The Indian Iron & Steel Co. Ltd, - The Bombay Dyeing & Manufacturing Co. Ltd + Devidayal 
Group of Industries +» The Atul Products Co. Ltd. + The Delhi Cloth Mills Co, Ltd. + Indian Jute Mills 
Association + Bengal Jute Mill Company. Limited + Tata Industries, Private Ltd. + Indian Steamship Co., Ltd. 
Thackersey Group of Mills + Mafatlal Gagalbhai & Sons + Scindia Steamships Ltd. 


** Demag « Mannesmann +» Farbenfabriken Bayer + Hoechst + Daimler-Benz » AEG «+ Klöckner + Volks- 
ıgen-Werk » Vereinigte Glanzstoff-Fabriken * Kaufhof + Phoenix-Rheinrohr * Hoesch-Werke + BASF 


ibt nur eine 


\NCIAL TIMES — 72, Coleman Street, London E.C. 2 


NANCIAL TIMES ~ 


erscheinende fiihrende Wirtschaftszeitung Europas herausgegeben seit 1888, 
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